JASZAPATI VAROS ES JASZIVANY KOZSEG ONKORMANYZATA

LELO MUZEUM, ELEVEN ELMENYEK”

MARKETINGSTRATEGIA

TOP-1.2.1-15 Tarsadalmi és kornyezeti szempontbol

fenntarthato turizmusfejlesztés

Turizmusfejlesztés Jaszapati és Jaszivany telepiiléseken

Jelen dokumentum Jaszapati Véros Onkorményzata, mint konzorciumvezetd 4&ltal koordinalt
»Turizmusfejlesztés Jaszapati és Jaszivany telepiiléseken” cim( projekt piaci bevezetés el6tt allé
turisztikai termékének, komplex turisztikai fejlesztésének céljait, lehetfségeit és a megvaldsitas sordn

alkalmazhaté marketingkommunikacids eszkozeit vizsgalja és tarja fel.
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I. VezetGi 6sszefoglald

Jelen dokumentum Jaszapati Varos Onkormanyzata altal vezetett konzorcium TOP-1.2.1-15-
,Turizmusfejlesztés Jaszapati és Jaszivany telepliléseken” cim( projekt megvaldsitasat
tdmogatva az integralt turisztikai termékfejlesztésnek koszonhetGen létrejové tartalomhoz

illeszkedd lehetséges marketingkommunikacids eszkdzoket vizsgalja és tarja fel.

Jaszapati és Jaszivany telepilések - a Terllet- és Telepllésfejlesztési Operativ Program
keretén belll - a térségi szintl tematikus turisztikai fejlesztések megvaldsitasa, turisztikai
termékcsomagok létrehozdsa érdekében a modern kor turistdjanak igényeit is kielégiteni
igyekvs fejlesztést hajtanak végre. A projekt gerincét Jaszapati varosaban a Ddsa Kuria
felujitdsa, Jaszivanyban pedig harom paraszthaz feldjitasdval és célirdnyos turisztikai

fejlesztésével skanzen kialakitdsa adja.

A kapcsolddd turisztikai céld TOP felhivas térségi szintl turisztikai termékcsomagok és
kislépték( tematikus turisztikai fejlesztések létrehozdsat tdmogatja, melyekkel desztindcios
szint(i turisztikai vonzer6-elemekre épilé fejlesztések valdsithaték meg. Ennek keretében a
helyi, térségi jelent6ségd, turisztikai vonzer6t képezd kulturalis, épitett, természeti 6rokség
turisztikai hasznositasa, fejlesztése valésul meg, amely a térség gazdasaganak
diverzifikacidjat, a helyi gazdasag élénkitését és a foglalkoztatds novelését is szolgalja. Az
intézkedés azokra a fejlesztési igényekre kivan reagalni, amelyek elsGsorban helyi, illetve
térségi jelentGségliek, nem részei orszagos vagy nemzetkdzi hdldzatoknak, de a térségben,
illetve helyben tartdzkodasi id6t hosszabbitd lehet6séget jelentenek, ezdltal — kdzvetett

maodon — jelent6s helyi-térségi foglalkoztatas-bo6vitési potenciadlt hordoznak magukban.

Marketingstratégiankban a fejlesztés megvaldsitdsa soran javaslatunk szerint figyelembe
veend6 stratégiai irdnyokat, ill. nemzetkézi jo példdkat is bemutatunk, amelyek a

fenntartast, a jelen kor turistaigényeinek magasabb szint( kielégitését segitik elé.

A Jaszapati és Jaszivany teleplléseken kialakitandd termék turisztikai pozicionaldsat a két
teleplilés az intenziven megélt élmény, a kulturdlis értékek innovativ mddon valé

bemutatasa, a megélt élmény, az ,,él6 muzeum” kialakitdsa koré épiti.

Marketingstratégiank vizidjaban olyan hely szerepel, ahol a turista szd szerint magara oOltheti
a multat - kinect és X-boksz segitségével népviseletbe 6ltozhet egy kézmozdulattal, haz kordli
és konyhai teend6kben talalja magat és visszajelzést is kap arrdl, jél valogatta-e Ossze a
kelesztett tészta hozzatevdit. Ahol, ha nem sikeril elvégeznie a favagast, bizony, a csalad
aznap a hidegben alszik, de cigdnyzenésznek is felcsaphat a latogatd, kanndkkal, fakanalakkal

és sajat ujjukkal és hangjukkal felszerelkezve részei lehetnek az el6re elkészitett zenei alap
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segitségével eljatszott kozos zenekari muzsikalasnak. A minden bizonnyal emlékezetes zenei
kisérletet akdr rogziteni is lehet egyszer(i és olcséd technika igénybevételével, amely felvételt
a latogatd maganak at is kiildheti e-mailen — egy kés6bbi lehetséges CRM rendszer épitését

is el6segitve ezzel.

A mult igy egy csapdsra megélhets, megtapasztalhato, érinthetd kézelségbe keriil, élménnyé

és jatékos élvezetté vdlik a hagyomdnydrzés.

Marketing stratégidnk épp ezért a marketingeszk6zok Osszehangolt megvalasztasat — a
turista szamara értheté és egyszeri mddon eljuttatott Uzenet, megfelel6 tartalom -
megfelel6 csatornan vald eljuttatds lehetséges maodjait, és a megfelel6 eszkdzoket részletezi
(story telling, branding, arculat és (izenet kovetkezetes kommunikaciéja, on-line

marketingeszkdzokkel kiegészittet eszk6zok alkalmazasa, stb.).

A Felhivas elvarasaihoz kapcsoléddan Jaszapati Varos Onkormanyzata, mint projektgazda
vdllalja, hogy a projektzarasra a desztindcidban akkor m(ikédé TDM szervezet teljes jogu
tagjava valik. Amennyiben erre az id6szakra nem m(ikodik a desztinaciéban az NGM-nél
regisztralt TDM szervezet, akkor az ©Onkormanyzat onalléan, vagy a desztinacié mads

teleptiléseivel 6sszefogasban létrehozza azt.

Jelenleg az Alfold Szive Turisztikai Egyesiilet - a terilileti hatalydban ugyan e két teleplilésre
nem kiterjed6éen, de - a desztinacidhoz legkdzelebb es6en mikoédé TDM szervezet. A

marketing stratégia elkészitése sordn a szervezettel torténd kapcsolatfelvétel megtortént.

A Jaszsag egészét tekintve — Jaszberény mellett - tovabbi két f6 tengely (és két turisztikai
konzorcium) rajzolédik ki az egyltt gondolkodas, terén. Az egyik Janoshida - Alattyan —
Jaszalsdszentgyorgy, a masik tengely pedig a jelen fejlesztés, Jaszapati — Jaszivany turisztikai
projektjeinek konzorciuma. E két tengely tulajdonképpen az alsé és fels6 jaszsag teriiletét
fedi le, amely telepllések — egylittesen - mar egy turisztikai értelemben is megfelel
nagysagu és turisztikai attrakcidk szamaban megfelel6 mennyiségl és minGségl kindlatot
felvonultatd desztindcidoként tudnak majd megjelenni a hazai turisztikai termékpalettan a

fejlesztések megvaldsuldsat kdvetben.

A fejlesztések sikeres megvaldsulasdhoz azonban stratégiai gondolkodas és partnerség is
szilkséges, amelyek kozvetlen és kozvetett el6nyokkel is birnak a helyi gazdasag és helyi
kozosségek fejlédésére. Ahogy a két telepiilés telepilésfejlesztési koncepcidja kimondja,
helyi gazdasagfejlesztésre kell torekedni, amelyet a mindségi vendéglatas, a turisztikai,
kulturalis programkinalat erdsitése, a kornyezd telepilésekkel 6sszehangolt termékstruktira

fejlesztése el6mozdithat.



Mindezen célok eléréséhez azonban aktiv partnerségre van sziikség a szolgaltaték, gazdasagi
és civil szerepl6k kozott, akik jelen stratégidban foglaltakat, valamint a projekt tartalmat
ismerik, és a stratégiai irdanyokat kovetkezetesen betartjdk és betartatjdk a turisztikai
szereplGkkel. A teleplilésmarketing tevékenység erdsitésére és Ujra gondolasara is sziikség
van a partnerség sikerességéhez, amelynek a menedzsmentjét jelenleg a polgarmesterek,

valamint az 6nkormanyzatok turisztikai referensei végzik.

Célként azt hatarozzuk meg, hogy fejlesztéslinkkel olyan termékkindlatot hozzunk létre,
amely a mar meglévé és autentikus hagyomdnyokra épit, és az Ujonnan létrehozott
attrakcidkat innovativ elemekkel integralja annak érdekében, hogy koncentralt
vendégélményt nyujtson a latogatdk szamara. A komplex kindlat és koncentrdlt
vendégélmény, a versenytdrsaktol megkiilbnbéztetett arculati és tartalmi jellemzék
végeredményében projektiink azon céljait is segitenek megvaldsitani, amelyek a
vendéglétszam, a vendégéjszakaszdm, a vendégek koltési hajlanddsaganak novelése
irdnyaban hatnak. Mindezek pedig a fenntarthatdsagot, illetve a két telepilés turisztikai
értelemben vett fenntarthatd fejlédési pdlyara vald allasat segitik el6, amelyek Uujra

visszahatnak a helyi gazdasagfejl6désre is.

Célunk az is, hogy a projektben fejlesztett termékegyittes, valamint a desztinacié mar
meglévé egyéb attrakcidi (kb. 30 km-es vonzaskorzetben) képesek legyenek utazasi dontést
befolyasold tényezbékké valni. Jaszberény és kornyéke a févarosbdl ugyanis konnyen és alig
tobb mint egy 6rds autduttal az M3-as autdpalyardl lekanyarodva megkozelithetd, igy az

eddig kihaszndlatlan kild&teriilet, Budapest bekapcsoldsa is kiemelt cél lehet.

Stratégiai dokumentumunkban javaslatot tesziink a pdlydzati kérelemben benyujtott
marketingeszkéz6khéz képest uj eszkézék (hatékonyabb on-line marketingkommunikacios
eszk0zok) megvaldsitasara, a vendégelégedettség novelése érdekében termékfejlesztési
(tematikus kinalat) irdnyokra, a hatékony kommunikacié jegyében pedig célcsoport

specifikus elérési mdédokra is.



Il. Piacelemzés

Jelen fejezetlinkben az alsé és felsd jaszsagi régid, azon belll Jaszapati és Jaszivany turisztikai
értelemben vett illeszthetGségét, hasznositdsi lehetGségeit, a jellemz6 piaci folyamatokat
vessziik szamba. Fejlesztéseink létrejottekor a vildg turisztikai trendjei sordban az egyik
meghatdrozé jellemz6 maganak a kulturdlis turizmusnak a folyamatos er6sédése. A sikeres
kulturdlis turisztikai termék létrejottében ugyanakkor vannak olyan tényez6k, amelyek
elengedhetetleniil sziikségesek, ahogy a nemzetkozi példakon lathatjuk is. Ezek a tényezbk a

kovetkezok:

- autentikus, valddi kinalati alapra épit (amely nem épit mas tartalomra, mint amely

valdban létezik az adott térségben)

- innovativ elemeket hasznal fel bemutathatdsagdban (azaz Ujszer(, a korabbiaktdl eltérd

madon, élményszer(ien mutatja be és mondja el lizenetét a latogatdnak)

- a turista sajat lényére, vilagban vald létére is reagal (személyes megszolitottsagot
eredményez a kozlési mod, amelynek eredményeként a turista sajat életéhez onreflexiv

maodon — az élményeket megélve — keriil kozelebb)

Mindezen tényez6k egylttes és kivald beteljesitésére j6 példa az angliai Milton Keynes
Museum, amely a személyes élmény, a megérintettség, a story telling, az autentikussag és az
innovativ megkozelités ragyogd példdja. Ahogy bemutatkozd kisfilmjlikben vilagosan
lathatova valik, a helytorténet, a kultartorténet egy szinte minden korosztaly szamara - de
kilonosen a felnovekvé generacid, a csaladi célcsoport szamara — befogadhato,
megkozelithet6 mddon keril kozvetitésre, olyan érzelmeket és motivacidokat generdlva,

amely az ember természetes sajatja — a jaték szeretete, a felfedezés élménye és a kdzosen

megélt éimény 6rome.




Weboldaluk - - nem csak a bemutatkozo kisfilm terén és a tartalom kialakitdsa kapcsan
példa Jaszapati és Jaszivany fejlesztései el6tt, hanem programok, kiegészité szolgaltatasok

terén is.

Fejlesztéslink a fentebb felsorolt tényez6ket igyekszik lehet6ségei szerint minél inkdbb
figyelembe venni, igy jelen dokumentumunk, a marketing stratégia is ezen értékek
megvaldsitdsat elémozditva javasol termékfejlesztési irdnyokat, és célcsoport specifikus

marketing eszkozoket.

Tovabbi nemzetkdzi és hazai példakat felsorolas-szer(ien az aldbbiakban mutatunk be,
azokat, amelyeket figyelembe vettiink az él6 midzeum (Jaszivanyi Skanzen) és eleven élményt
nyujtd Ddsa Kuria (Jaszapati) kialakitasanal. Szamos olyan kisebb falusi, kisvarosi mizeum
mUikodik szerte Eurépaban, mely gazdag programkinalataval vonzza a latogatdkat, innovativ

termékegyuttesével a célcsoport széles palettajat fedve le.

- llyen példaul az angliai Redbourn Village Museum nev( hely is (), amely bar egy
Jaszivanyhoz hasonldan kicsi telepilésen talalhatd, ez cseppet sem szab gatat annak,
hogy életre sz616 élményt nyujtson [atogatdinak, akik let(int korok életét ugy ismerhetik

meg, hogy egy id6re annak részeseivé valnak.

- A fenti (autentikus, innovativ, személyesen a latogatd életére hatdssal levé) maximalisan
tényezbket figyelembe veszi az ,Eszak él6 mizeuma névvel illetett Beamish muzeum is,
amely kiemelked6t a programok, a valdban él6vé tétel terén nyujt. Ahogy a weboldalon
is lathaté - - tematikus programokkal, folyamatosan aktualizalt tartalommal nyujt
élményszerld és egyedi kinalatot a ldtogatéknak, igy nem is csoda, hogy egy-egy
programra mar a rendezvény el6tt hetekkel elfogynak a jegyek. Szinte elképzelhetetlen
egy hazai muzeum életében hasonld, ugyanakkor, ha jobban megvizsgaljuk a Beamish
rendezvénykinalatat, lathatjuk, hogy egy-egy Unnepkort, témat minden esetben a
latogatd életére valé aktiv hatassal, élményszerlien kozelit meg ugy, hogy koézben
hagyomanyt 6riz, a multat életben tartja és jatszik, szorakoztat, megélhetd, személyes
élményt nyujt.

- Lapok Haza () Lapok Haza,

- Fehér Gélya Muzeum ().

Mindezek, egészen konkrétan hasznosithatdk és hasznositanddk is jelen fejlesztést tekintve,
hiszen a fejlesztés tartalmanak kialakitasakor jelen stratégidban tett meghatdrozasok,

irdnyok a sikeres megvaldsitast és fenntarthatdsagot segitik el6.

A piacelemzés sordn a statisztikdt is figyelembe véve a turisztikai trendek mellett lathatjuk,
hogy mig Hajdu-Biharban a kereskedelmi szdllashelyeken egy vendégéjszakaért atlagosan
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5100 forintot kellett fizetni, addig Jasz-Nagykun-Szolnok megyében a kornyezé megyéket
vizsgdlva a legkevesebbet, 4100 forintot (Forrds: KSH). Ez bizonyara annak is kdszonhet6,
hogy a térségben, igy jelen fejlesztéssel érintett két teleplilésen is, igen kicsi ardanyban
taldlunk minéségi kereskedelmi szallashelyeket - a Jaszsag egészét vizsgdlva is csupan
egyetlen 4 csillagos hotel jut tobb mint 10 teleplilésre. Jasz-Nagykun-Szolnok megyében a
bevételek 63%-a az 1000-4999 f6s népességkategdridju telepliléseken koncentralddott,
ebbdl 25-25% az ezer f6s Berekflird6n (amely telepiilés nem tartozik fejlesztéslinkhoz) és a
kdzel 2100 f6s Cserkesz6l6n (szintén nem relevans teriletileg) realizdlédott. A 74 ezres

lélekszamu megyeszékhelyen, Szolnokon keletkezett bevételek ardnya is csak 15%-ot tett ki.

Az Eszak-Alfold egészét nézve egy sajnalatos tendencia figyelhetd meg az elmult 10 évben,
méghozza az, hogy folyamatosan csokken a vendéglatd egységek szama, mig 2012-ben kozel
5000 vallalkozas jelolte meg f6tevékenységeként a vendéglatast, ez a szam azéta
folyamatosan csokken. Csakugy szallashely-szolgaltatds, vendéglatds ag fejlesztéseinek
volumene is, amely 2007-ben 2006-hoz képest csaknem hattizedével esett vissza, és bar
2008-2010 kozott jottek létre beruhdzdsok, de még 2010 végén sem érte el a 2006. évi

szintet. 2011 4ta pedig Ujra folyamatos a mérséklédés a szektorban.

Az idegenforgalombdl szarmazoé bevételek is viszonylag alacsonyak, az 6nkormanyzatok altal
kivetett adonem, az IFA tekintetében elmondhatd, hogy Jasz-Nagykun-Szolnok megyében 78
telepiilésbdl 23 telepiilésen fizetnek IFA-t - jelen fejlesztésre vonatkozdan Jaszapatin igen,

Jaszivanyon nem is taldlunk IFA tipusu helyi adét.

Az aldbbi tablazat Jaszapati Véaros Onkormdnyzat Addosztilyanak nyilvantartasabdl

szarmazik és mutatja az idegenforgalmi adébevételeket

Ahogy latjuk, igen alacsony az addbevételek mértéke, célunk természetesen az is, hogy
fejlesztésiink eredményeként az IFA ardnyat is noveljik, valamint elGsegitsik az

idegenforgalmi add bevezetését, alkalmazdasat is.



Idegenforgalmi adé tébla 2014-2016.Vendégéjszakak szama Jaszapatiban
2014/hé6 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 2015 6sszesen
Szallasado vendégéj [vendégéj [vendégéj |vendégéjlvendégéj vendégéj vendégéj [vendégéj [vendégéj |vendégéj|vendégéj [vendégéj vendégéj
Magan 6sszesen: 0 0 0 0 0 0 0 0 0 - 0 0 1
Kereskedelmi
Osszesen: 1 1 1 1 2 3 3 4 2 0 0 0 17
Minddsszesen: 1 1 1 1 2 3 3 4 2 0 0 0 17
2015/h6 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 2015 dsszesen
Szallasado vendégéj [vendégéj [vendégéj |vendégéj [vendégéj vendégéj vendégéj [vendégéj [vendégéj lvendégéj [vendégéj vendégéj vendégéj
Magén Gsszesen: - 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Kereskedelmi
Osszesen: 0 0 0 1 2 2 4 3 2 1 0 0 16
Minddsszesen: 0 0 0 1 2 2 4 4 2 1 1 1 18
2016/h6 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 2016 dsszesen
Szallasado vendégéj [vendégéj [vendégéj |vendégéj [vendégéj vendégéj vendégéj [vendégéj [vendégéj |vendégéj vendégéj [vendégéj [vendégéj
Magan 6sszesen: 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 - 1
Kereskedelmi
Osszesen: 0 1 0 0 1 3 3 4 2 1 1 1 15
Minddsszesen: 0 1 [ 0 1 3 3 4 2 1 1 1 16

Forrds: Jaszapati Varosi Onkormadnyzat, Adéiigyi osztaly

Jaszapati életében kiemelkedd lehet6ség a jelen fejlesztés eredményeként megujulé Désa
Kdria éplletének a varos vérkeringésébe valé bekeriilése, hiszen a varos
rendezvényturisztikai szempontbdl is meghatarozé terilletének, a Varosi Sportpdlyanak
fizikai értelemben is szerves része maga az éplilet. A Ddsa Kuria éplilete — a sportpalya is - a
flrdd (Tolgyes Gyogyvizl Strandfiirdé és Kemping) kdzvetlen szomszédsagban is van, azaz,
egy olyan turisztikai fokuszpont alakul igy ki a terlleten, amely a komplex és fékuszalt
élményszerzésre megfelel6 lehet. Fontos elmondani azt is, hogy ezen a szabadtéri teriileten
rendezik meg immaron 40 éve a Jaszsdgi Randevlu cim{ rendezvénysorozatot is, amely

orszagos jelent6ségl rendezvényként tarthaté szamon.

Jaszapatin tehat a Jaszsagi Randevu és tovabbi rendezvények, valamint a firdGbe latogatok
szamara nyujthat élményt a fejlesztés soran létrejové uj funkcidkkal béviilé Désa Kuria, mig
Jaszivanyon az él6 muzeum jegyében a hagyomanyokat ismerheti meg a l4dtogatd a

megszokottdl eltérd, innovativ mddon is.

Marketinganyagunk ugyan elsGsorban a jelen fejlesztésre vonatkozik, ugyanakkor stratégiank
jelen fejezetében is hangsulyozzuk, hogy fejlesztéslink — ahogy egyetlen fejlesztés sem -
értelmezhet§ elszigetelten 6nmagaban, nem lehet eredményes a haldzatosodas és valédi
partnerség nélkil. Ez azért is fontos, mert a projektben résztvevé megvaldsitok szemléletét
— a sikeres fenntartas érdekében is — a komplexitds iranyaba kell tolni, amelyhez azonban

szemléletformadlasra is sziikség van.



A projekt el6készitése soran a marketing tervet és az Uzleti tervet a lehet&ségekhez mérten
Osszehangolva realis és hosszutavon fenntarthaté irdnyba forditottuk a fejlesztést, felmérve

és meghatdrozva a célcsoportokat is.

Rovid helyzet- és piacelemzésiink ki kell térjen mindemellett arra a tényre is, hogy a térségbe
latogatok érzékelhetik majd, hogy az egyes telepiilések roma lakossaga atlagosan 10-15%,
am van, ahol ez a szam kozel 35%. Ennek az akdr problémaként is értékelhetd allapotnak a
kezelése is részcél lehet a fejlesztések soran, a munkaerG-bevonas, a hatranyos helyzetliek
integraldsa révén. Fontos ez az identitasfejlesztés, hagyomanyok d&polasa, Ujszerd
programstruktira kialakitdsa sordn is, hiszen amennyiben sikeriil integralni egy-egy
rendszeresen megrendezett programba pl. roma zenészeket, vagy mdas, a roma
hagyomanyokat bemutato kisebbségi kozosséget, az a telepiilésen él6 roma lakosok szamara
identitasfejlesztd, integrdléd erbvel birhat. Ez pedig kihat az idelatogatd turistdk megélt
élményére is, hiszen a turista a valddit, az autentikus tartalmat is megélheti, viszont az
értékek oldalarél megkozelitve — példdul a kisebbségi hagyomdanyok zenei értékeinek

megismerésén keresztiil. Mindezekre a rendezvények kialakitasakor kell odafigyelnie.

Ahogy vezetGi Osszefoglalonkban is jeleztiik tehat, fejlesztésiink gerincét Jaszapatin a Dosa
Kdria turisztikai céld hasznositdsa, Jaszivanyon pedig harom funkcién kiviili paraszthazbdl
kialakitandé skanzen létrehozdsa adja. A fenti tényezGket figyelembe véve,
kovetkeztetésként elmondhatjuk, hogy célunk Ugy megujitani az épileteket, olyan mdédon
tartalmakat, funkciét adni azoknak, hogy a latogatdk élményszerlen, 6romot és felfedezést
atélve ismerhessék meg a hagyomanyokat, legyen sz6 akdr helytorténetrél, akar helyi

gasztrondmiaral.

Il. 1. Jaszapati és Jaszivany turisztikai- és marketingszempontu elemzése

Alapvetésként megaéllapithatjuk, hogy a térségre, igy a két vizsgalt teleplilésre sem volt
jellemzd a turisztikai értelemben vett stratégiai szintl gondolkodas, nem volt — és jelenleg
sincs még — olyan szervezet vagy személy, aminek, illetve akinek segitségével a turisztikai
strukturdkban valé gondolkodas megjelenhetett volna. Ez igaz a korabbi fejlesztésekre is —
amennyiben fejlesztések torténtek, akkor azok szdrvanyfejlesztések voltak — a térség
egészére elmondhatdan -, a statikussdg, az elszigeteltség, az alacsony szinvonalu turisztikai
infra- és szuprastruktura jellemz6 a két telepilésen is, a kreativ gondolatok ill. azok
megvaldsitasanak (teljes vagy részbeni) hianya allandd hatranyban tartotta a telepiléseket —

turisztikai értelemben is.
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Fejlesztéslink eredményeként a helyzetelemzés sordn feltart hidnyossagokat, anomalidkat
szeretnénk pozitiv irdnyban megvaltoztatni, lehet6ségeink szerint a hidanyossagokat pétolni,

a turisztikai hatékonysdag folyamataval ellentétes folyamatokat pedig megforditani.

Fejezetlinkben roviden magdt a megyét vizsgdljuk meg els6ként turisztikai szempontbdl,
majd ugy haladunk a jaszsag korilbelil tiz-tizenot telepiilése, azon belil is jelen fejlesztéssel

érintett két telepulés turisztikai szempontl bemutatasanak irdnydba.

A megye, Jasz-Nagykun-Szolnok megye, nem a turizmusardl hires. Ezt tényként el kell
fogadnunk. Ugyanakkor — bar a belféldi utazék percepcidjaban még nem szerepel az a valasz
a ,Hova menjiink hosszu hétvégére” kérdésre, hogy a ,jaszsagha” - ugyanakkor egymastdl

elszigetelten mégiscsak talalunk turisztikai értelemben fontos kindlati elemeket a térségben.

A megye egésze, igy a jaszsdg maga is a természeti értékekben jelent6s a folyovolgyek és
allovizek természet kozeli allapota, az érintetlenség, a vadregényesség, a Budapesttdl alig
egy, masfél oéranyira l1év6 mult megtapasztalhaté élménye. Ez, a térség lehetséges
legnagyobb el6nye lehetne turisztikai szempontbdl. Szamottevd a gydgy-és termalvizkincs is,
emellett vadaszatra, horgdszatra, a vizi-, lovas- és kerékpdrturizmusra is van, volna
lehetGség. A Tisza, a Zagyva és a Koros folydk, a természetes allapotu folyévolgyek, védett
természeti teriiletek, holtdgak, eurdpai viszonylatban is jelenté zoldfolyosét jelenteken,
amelyeket az Okoturizmus fordithat a maga javara. A megye, és a jaszsdg egészérdl is
elmondhaté azonban, hogy a turisztikai poziciondlas eddig leginkdbb a Zagyva természeti
értékeire épllt, és hattérbe szorult a gazdag termal- és gydgyvizkincs bemutatdsa és
hasznositasa, holott a megye teriletén tobb mint kétszaz meleg vizli, gazdag dsvanyianyag-
Osszetétel( kut taldlhatd (2011-ben a régidban 6sszesen 72 fird6 — az orszagosan muikodék
flird6k 16%-a — itt Gzemelt. Ezek koziil Hajdu-Bihar és Jasz-Nagykun-Szolnok megyében 26—
26, termalfiird6 pedig 11 talalhaté (koztlik Jaszapatiban, jelen fejlesztésiink teriiletén az
egyik). A természeti kornyezet értékeire épit a falusi turizmus is, amely viszont igencsak
gyengélkedik a térségben, csupan Jaszszentandras és Berekflrddé emelkedik ki a falusi

turizmus tekintetében.

A természeti kdrnyezet védelmét segiti az is, hogy Jasz-Nagykun-Szolnok megyét elkerilik az

autopalyak, mégis nagy el6nye ugyanakkor a févaros kozelsége.

A falusi szallasféréhelyek kapacitdsa — a megye egészét tekintve - 2000 6ta valamelyest

csokkent.

Jaszapatit vizsgalva elmondhatjuk, hogy a telepiilés, turisztikai szempontbdl is jelent6s
helyzetét tobbek kozott annak is kdszonheti, hogy a teleplilés a Jaszsdg masodik legnagyobb
varosa (Jaszberényt kovetben), ugyanakkor nagyban kiilonbozik (turisztikai szempontbdl) a

tobbi jasz telepliléstél, mivel két folyd kozott (nem mentén) egy siksagon teriil el, a Zagyva és
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a Tisza kozotti sik terlleten taldljuk. A kb. 8.500 lakosu Jaszapatit a rendszervaltas idején
emelték ismét varosi rangra, lakossaganak egyharmada roma szarmazasu a becslések szerint.
Turisztikai értelemben vett el6nyét, eddig, leginkabb a Tolgyes Gyogyvizl StrandfiirdS és
Kempingnek koszonhette, amely nyari szezonban 6 kiltéri medencéjével a jaszsag

legkiemelkeddbb fird6helye - hévize 45 fokos (gyogyvizmindsitést 2002-ben kapott).

Jaszapati szallashelyadatait — Jaszberényhez hasonlitva - az aldbbi tablazatban mutatjuk be.
Feltlin6, hogy bar a kemping és a szdllodai fér6helyek szama (Andrassy Thermal Hotel)
magasabb, mint Jaszberényben, a vendégéjszakaszam és az atlagos tartézkodasi id6 elmarad
Jaszberényétél. Célunk, hogy a Jaszivanyban létrehozott élI6 muzeum, a Jaszivanyi Skanzen,
valamint a valtozatos funkcidju turisztikai és gasztronémiai kinalatot jelent6é megujuld

jaszapati Ddsa Kuria ezen a tendencidn valtoztatni tudjon.

5.2. A gyogy- és termalfiirdével rendelkezé telepiiléseken miikodo kereskedelmi és egyéb szallashelyek
fébb adatai, 2014

Egyéb ) Atlagos
o NAefs . N Aps Vendége . .
Kereskedelmi szallasféréhely (julius 31-én) szallasférGhelye K 525 Vendégéjszaka tartézkodas
szama
k 6sszesen k széma iid6
Telepiilés
ebbdl
Osszese
n szélloddba | panziéba | kempingbe » o
a kereskedelmi és egyéb szallashelyeken
n n n
Jaszberén
y | 100 | 37 [ 31 | - 110 | 2928 14605 5,0
saszapati || 728 | 87 | 14 | e | 52 | 4778 | 15368 3,2

Jaszapatin a gydgyfiird6é mellett az elismert magyar épitész, Makovecz Imre altal tervezett
Mdvel6dési Hazat is érdemes a turizmus vérkeringésébe beemelni, csak ugy, mint az un.
Tanyamuzeumot, amely a mez6gazdasagi tevékenységek mellett a jasz ember mindennapi
életét mutatja be (rendezvényhelyszinként is lGzemelve). A Tanyamuzeumban rendezett
programok kozil jelent6s az aratdlinnep, a tavaszinditd gazdanapok, amelyeket a leend6
rendezvénystrukturaba — Ujrahangolva — érdemes beépiteni majd. A rendezvények és a Ddsa

Kdria tartalmi kinalatat megerdGsitve a helyi civil szervezetekre - Jasz Piacért Egyesiilet, Jasz

Alkoték Kore, hagyomanyd6rzé helyi alkotdk — is lehet szamitani

A szomszédos Jaszivany alig 400 lelket szamlal, épp ezért kivaléan kapcsolhatd a Jaszapatin

megvaldsuld fejlesztéshez (a mar meglévé attrakcid, a gydgyfirds, és a most kialakitandd
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Dédsa Kuria kinalathoz) a jdszsag keleti részén Heves megye hatardnal talalhaté kis lélekszamu

telepllésen létrejové Skanzen.

Az el6z6 fejezetben leirt tényez6k kozil az autentikussag kiemelten megtalalhaté ebben a
fejlesztésben, hiszen egy olyan teriletrdl, olyan telepilésrél beszélink, amely kiils6
terlletének jo része a Hevesi Flives Pusztak Tajvédelmi Korzethez tartozik, és amely alig 10

utcanyi falu arculata Gnmagaban is a békét, vidéki nyugalmat {izeni a latogatdnak.

A létrejové skanzen — ahogy fentebb irtuk — egyediségét épp az él6 muzeum jellege adja
majd meg, javaslatunk szerint ugyanis nem egy hagyomanyos tajhdz, nem egy csupan
targyakat felvonultatd felujitott tér keriil létrehozdsra, hanem olyan élettel teli tér, ahol a
csalad legifjabb tagjai jatékos médon ismerhetik meg a régmult id6k gyermekeinek jatékait,
ahol a csaldd holgy tagjai a magyar konyhamivészet feledés el6l megmentett titkaival
taldlkozhatnak, és ahol a férfiak kiprébalhatjak erejliket, és a haztaji munkakhoz sziikséges
erejiket is kiprébalhatjak. A csalad tagjai — javaslatunk szerint — mind, sajat életkoruknak és
sajat természetes adottsagaiknak megfeleld jatékokat prébalhatnak ki, egyben egy kozos
jatékot is jatszva, amelynek eredményeként a Jaszivanyi Skanzen valdoban megtelhet élettel

az odalatogatdéknak készénhetben.

A telepiilés befogadd lehet egy ilyen fejlesztési iranyra, hiszen bar csak néhany szaz f6 lakja,
a rendezvények és a kulturdlis élet, hagyomanyosan, igen valtozatos. A telepilésen eddig a
rendezvényeknek a feldjitott mlivel6dési haz adott otthont, a jov6ben a rendezvények egy

részében helyet kap a Skanzen is.

A telepiilés vezetése és a lakossag szdmadra is kiemelten fontos hagyomanyérzés, a mult
értékeinek érzése és az utdkor szdmadra torténd atadasa a fejlesztés eredményeként Uj
értelmet nyerhet, az él6 muzeum pedig akar a budapesti csalddok figyelmét is felkeltheti

programjaival, a mult egy-egy ujra-élhet6 darabjaval.
Jaszivany latnivaldit az aldbbiakban mutatjuk be:

A kisteleptilések arculatdt meghatarozé templom, a Jézus Szive Rdmai Katolikus Templom
1930- 6ta hivja harangszéval a helyieket. Belsé falai és mennyezeti freskéi Figlr Géza
festbml(ivész és Korom Mihaly iparmivész munkajat dicsérik. A jaszivanyi Tajhaz 2013-ban
palyazati forrasbdl jott létre, és ad otthont a helytorténeti gydjteménynek is. A turistak
szamara eddig ez a tajhdaz biztositotta, hogy megismerkedhessenek a mult hagyomanyaival, a
Jaszok mindennapi életével, a tradiciondlis gazdalkoddk napi feladataival. Az éplilet korh(
berendezési targyait, az egykori haszndlati eszkd6zoket, a hétkoznapi és Unnepi
tevékenységek kellékeit a helyi lakosok, valamint a jaszivanyi kotédésl elszdrmazottak

ajanlottak fel és adomanyoztdk a Tajhaz részére. A MivelGdési Haz épliletét 1965-ben adtak
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at sajat er6bdl és tarsadalmi munka segitségével. Befogadd képessége 200 f6re tehetd, igy

meghatarozd kozosségi tér szerepét tolti be a telepiilés kulturalis életében.

Jaszapati és Jaszivany turisztikai szempontu elemzését 6sszegezve elmondhatd, hogy a jelen
fejlesztés olyan hidnyossagokat is potolhat, mint a turistatajékoztatas (amelynek
elengedhetetlen feltétele az informdciés rendszer fejlesztése, infrastrukturaépités,
egyuttmikodések fejlesztése), hiszen a létrejové attrakcidk kommunikacidja egyrészt on-line
felllete zajlik majd, masrészt a turistatdjékoztatds helyszinét is jelentik majd az egyes
teleplléseken. A fejlesztési helyszineken megvaldsuld rendezvények a partnerséget, helyi
kozosségek fejlesztését is szolgaljak kozvetetten, amely végsé soron az idegenforgalom
pozitiv hatdsait erdsiti a térségben. Ezt, marmint a turizmus gazdasagfejleszt6 relevancidjat is
segit tudatositani a két fejlesztés a helyi gazdasagi-, civil és kozigazgatasi szféra szereplGiben
is — szemléletformalas, tudatossdg, partnerkapcsolatok épitése segitségével -, hogy a
hidnyossagok ellenére elindulhasson egy k6zos haladasi iv és a gazdasagfejlesztési hatdst is el
tudja érni a fejlesztés. Ehhez azonban a szolgdltaték szemléletformalasara, a professzionalis
vendégkezelés rendszerének kialakitdsara, és a teljes évre vonatkozé termékkindlat
kialakitdsara is szikség van, amely végeredményében egy kiegyenlitett vendégforgalmat, a
vendégéjszakaszam szignifikdns novekedését is biztosithatja szezontdl figgetlentl. A
folyamatosan megujuld, ujabb és Ujabb szolgdltatast, terméket kinald versenytdrsakkal
telitett piacon torténé megfelel6 pozicionaldsban csak a versenytarsaktél eltérd, a
megkllonboztetésre alkalmas lzenet — él6 muzeum, a mult egy megélhet6 darabja - lehet
elég hatékony, ehhez pedig a minGségi kinalat és termékfejlesztés adhatja a tartalmi
hatteret.

A hazai és a nemzetkozi tapasztalatokra épitve ugyanakkor a kindlat- és termékfejlesztéssel
egy id6ben marketingeszk6zdket illetve az aktiv és valds partneri egyiitt gondolkoddst, a
hdlézatosoddst és a folyamatos tovabbképzésben részesilé szakkolléga jelenlétét is

javaslunk a fejlesztés mellé allitani a sikeresség érdekében.

Ezért aztan azt javasoljuk, hogy a marketing stratégiaban meghatarozott pozicionalast és
Uzenetet — a szoros és konkrét értelemben vett marketingkommunikacios eszk6zok
fejlesztést megvaldsitok, sét, fogadtassak is el a dontéshozokkal, a turisztikai szerepl6kkel, és
a lakossaggal is. Ugyanis, ha csak egy papirra vetett mondat marad az ,,él6 mizeum” motto,
ha csak egy szlogen része a megélt, megelevenedd élmény és a mult Ujra-élhet6 darabja,
akkor az nem szolgdlja sem a helyi gazdasagot, sem az itt él6ket, sem a fejlesztés
fenntartdsat. Ezért tartjuk fontosnak, hogy akar egy workshop keretében ismertessék meg a

projekt stratégiai irdnyait a szolgdltatokkal, épitsenek ki valddi egylttm(kodést a térség
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turisztikai szolgdltatdival, a mdar meglévé attrakcidkat Uzemeltetékkel, valamint a
szallashelyet kindld szolgaltatdkkal is. Arra, jelen projekt keretében nem nyilik lehetdség,
hogy a turisztikai szakért6 képzését, specidlis ismereteit novelve tovabbképzését
finanszirozzuk, ugyanakkor a turisztikai szakérté vallalast tesz arra, hogy ezen a téren
Onképzést folytat, hogy tudja kovetni a gyorsan valtozé turisztikai iparag szakmaspecifikus
kdvetelményeinek megfelel§ folyamatokat és tudést. O, illetve a turisztikai fejlesztésben
részt vet6 megvaldsitok lehetnek annak elémozditdi, hogy a stratégiai célokbdl barmi is
megvaldsuljon az infrastrukturalis fejlesztésen kiviil, masképp fogalmazva, hogy a fejlesztés

valddi turisztikai tartalma létrejohessen.

A fejlesztett termék piacravitelének feltételeit tekintve is a kérelemben, illetve az Uzleti
Tervben irtakhoz képest kiegészitd javaslatot tesziink, azaz on-line marketingkommunikdcios
feliileteken, illetve egy megfelel6 weboldallal, illetve a jé élményeken keresztil
ajanlérendszerrel és a jo ar-érték arannyal javasoljuk megvaldsitani a sikeres piacravitelt. A
kiegészitett marketingeszkdzdkkel is a fenntarthatdsagot szolgdljuk, illetve kovetjiik a kor

turistaigényeit, illetve a turistak tajékozddasanak, tdjékoztatasanak korszer( tendencidit.

A sikeres fenntartas érdekében — és a késGbbiekben meghatarozott jovékép megvaldsitdsa
érdekében — az aldbbiakban hiarom atfogd célt nevesitiink, amelyek egyben a telepiilés
fejlédésének a hosszu tavu fennmaradasanak zalogai is egyben. Az atfogd célok nem allnak

meg 6nmagukban, csupan egyltt, 6sszehangoltan szolgdljdk a fenntarthatdsagot.

A fejlesztési prioritasok (atfogd célok) és a fontosabb (beavatkozasi) célteriiletek tehat az
alabbiak:

1. Idegenforgalom fejlesztése — minGségi turizmusfejlesztés (pozicionaldst kovetkezetesen
kovet6 fejlesztés, az él6 muzeum és eleven élmény megteremtésének igénye és

megkovetelése akar egy rendezvénytdl, akar egy gasztrondmiai esttél)
2. Helyi gazdasag fejlesztése — helyi termékek haldzatanak kiépitése
3. Klls6 és belsé kapcsolatok erdsitése — partnerség, egylttmikodés.

A célok megvaldsitdsa soran az alabbi horizontdlis céloknak kell athatniuk a koncepciot:
minGség és fenntarthatdsdg. Stratégiankban erre épitettliik javaslatainkat, hogy az

igényeknek megfeleld, fenntarthato turisztikai attrakcié valhasson a két épliletbdl.

Il. 2. Helyszin

Az el6z6ekben mar kitértiink Jasz-Nagykun-Szolnok megye, valamint sz(ikebben a

Jaszberényi kistérség, illetve Jaszapati és Jaszivany teleplilések turisztikai néz6pontbdl fontos
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adottsdgaira, most kozelebbrél a helyszint, mint 6nallé egységet, mint vonzerdt vizsgdljuk
meg. Fejezetlinkben a teriilet lehatarolas és infrastrukturalis adottsdgok mellett kitériink a
mar meglévs szervezetek és termékek, eredmények bemutatdsara is, illetve néhany

hidnyossagra is.

A jaszsag egész teriiletére nézve egyetlen jelentGségteljes kozos jellemzé mondhatd el,
méghozza az, hogy folydk kozt elterils telepilésekrél van szé, a Tarna, mint a Zagyva
legnagyobb mellékfolydja, illetve maga a Zagyva is kihasznalatlan turisztikai potencialt
jelentenek a térségben. A Zagyva, amelynek az Alféldre érve folyasi sebessége lassul,
természetvédelmi teriileteket képez folyasi teriiletén, ennek koszonhet6 a Jaszberénynél
elteril6 Hajta-mocsar (353 hektar kiterjedés teriilet), illetve Jaszfels6szentgyorgy felé a 8,5
hektarnyi Vadaspark Természetvédelmi Terlilete is. Védelem alatt allé teriiletek a jaszddzsai
Pap-erd6 és Jasztelek mentén egy nagyobb terilet, Alattydnon pedig egy 290 hektaros
tertilet is. Ahogy gyakran olvashatjuk egy-egy turisztikai anyagban, mi is ugyanazt
tapasztaltuk, hogy bizony a Zagyva joval kevesebb figyelmet kap, mint amelyet vadregényes
tdjait latva érdemelhetne, fejlesztéstinkkel ezen is szeretnénk valtoztatni, illetve hozzdajarulni

a pozitiv folyamat elinduldsahoz.

Maga a kistérség a megye északnyugati részén talalhatod, a magukat jaszoknak tartd és kozos
torténelmi multtal és kulturdval rendelkez6 18 telepiilést fogja 0ssze Jaszberény kézponttal.
A févdros és a Matra-hegység kozelsége ugyan egyre inkabb felértékeli a Jaszsagot, turisztikai

értelemben azonban még ma sem mondhatd kézepesen preferalt desztinacidnak sem.

Természeti kincseirdl kordbban szdltunk -a Zagyva és a Tarna folydk vonulatairdl, a
ligeterd6k, a holtdgak, a természetvédelmi terlletek kivaldoan alkalmasak gyalogos és
kerékpdros tematikus csomagok 6sszeallitasara, gazdag kulturdlis multja pedig a kulturalis
turizmus teriletén ad reményeket a térségnek a turizmus terén is, ugyanakkor csak
Jaszberényben és Jaszapati varosokban taldlunk szervezett vendégtajékoztatast, tourinform

irodat.

Fejlesztéseink helyszinei kozelebbrél:

Jaszapati, gyogyfurdd-forgalma okdn méltan szamithat arra, hogy a gyogyfilird6tél is kbnnyen
megkozelitheté Sportpdlya teriilete mellett taldlhaté Ddésa Kuria a gyodgyfirdé vendégei
szamara elégségesen vonzo kindlatta valik. A varos tdil6ovezeti részén elhelyezkedé Désa
kdria ugyanis — visszanyerve eredeti szépségét - a szazadforduldt idézd épitészeti
kornyezetben a modern kor emberének igényeit kiszolgdld tobb funkcids Iétesitményként a
kulturalis és gasztrondmiai igényeket is kielégitheti. Jelenleg az éplilet sport6lt6z6 funkcidt

tolt be.
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A fejlesztés soran turisztikai funkciét kap az épiilet, ahogy a fejlesztésrdl sz6l6 fejezetben a

kés6bbiekben részletezziik is.

Jaszivanyon a fejlesztési helyszin az dnkormanyzat tulajdondban 3llé, harom, egymdshoz
kdzeli paraszthaz, amelyekbdl skanzen, él6 muzeum keril kialakitasra. Az épiletek allapota
jelenleg semmilyen funkcié betoltését nem teszi lehet6vé, a falak, nyildaszardk és burkolatok
allapota kifejezetten rossz, az épiletekben az elektromos haldézat elavult. Az épiletek, és
azok kozvetlen kornyezetének helyszinei teljes megujuldson, feldjitdson mennek keresztiil,

igy a teleplilés egészére nézve pozitiv hatassal lesznek.

A helyszineket illet6en a szallashelyek kapcsan — amikre a késGbbiekben kitériink még a
hidnyossagok, anomalidk fejezetben részletesebben is — itt is hangsulyozni szeretnénk, hogy
sziikséges lenne belathato idén beliil a szdllashely kapacitdsok mindségi fejlesztése is,
ugyanugy, ahogyan a gasztronémiai kindlat fejlesztése Jdszivanyon is (Jaszapatin

megvaldsuld fejlesztéssel részben, ez, megvaldsul).

A piacelemzésr6l sz6lé részben mar széltunk ugyan a telepiilési kornyezetrél, viszont
sziikségesnek latjuk magat a turisztikai desztinaciot is értelmezni az alabbi terilet lehatarolas

szempontjabdl is:

1) maguk a telepiiléseket (amelyrdl rovid leirdst adunk jelen dokumentumban is, illetve

amelyeket az Uzleti Terv is bemutatott) — Jaszapati és Jaszivany

2) masrészt maga a turisztikai térség, amelyet a két telepiilés hatarol, illetve, amelyben
mint mikrotérség megjelenik — ez maga a Jaszberényi kistérség a maga 18 jaszsagi

telepllésével

3) harmadrészt pedig maga a desztindcid, a régid egésze az a turisztikai |épték, amelyet

kell figyelembe venniink.

Ezt a hdrmas tagoléddast azért tartjuk fontosnak, mert az 1. szint sosem gondolkodhat
magarol 6nalléan, masképp fogalmazva, egy kis falu, mint pl. Jaszivany, legyen bar annyira
innovativ és vonzd a megvaldsulo fejlesztése, mint a nemzetkozi példaként felhozott Milton
Keynes Musem (), akkor sem képes, s6t nem is szabad dnmagat egyediil piacra vinnie, hiszen
utazasi dontést akkor tud generdlni, ha egy desztinacidban is értelmezhet6 a turista szdmara

az adott termék, az adott kinalati elem.

Fejlesztéslink kozvetlen helyszineit az alabbi tablazatban foglaljuk dssze.
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A projekt megvaldsitasi helyei:

Iranyito- | Telepiilés Helyrajzi szam Sajat tulajdon (igen=l | Natura 2000 teriilet?
szam nem=N) (igen=I nem=N)

5135 Jaszivany Kossuth u. 33. I N

5135 Jaszivany Kossuth u. 40. I N

5135 Jaszivany Kossuth u. 46. I N

5130 Jaszapati 2375 I N

Hangsulyos elény, hogy fejlesztéslink minden egyes éplilet szamadra Uj funkciét ad, amely
nem csupan egy megujult irdnyt ad az éplleteknek, hanem a tulélést is jelentik, hiszen
kordbban hasznositason kivili éplletekrél, leromlott allapoti de a hagyomanyokat,

épitészeti emlékeket megérizni képes értékes ingatlanokrdl van szé.

A helyszinek kapcsan a két telepllés kulturdlis-, k6zdsségi- és mindennapi életébe valo
integrdldddsa kapcsan elmondhatjuk, hogy a kozosségek életében is pozitiv valtozast

indithat el a két fejlesztés, és nem csak az identitas meger6sddése miatt.

A turizmus egyik alap igazsaga ugyanis az is, hogy a turista azon a helyen érzi jél magat, ahol
az ottlakék lakni is szeretnek. Masképp fogalmazva, minél inkdbb jél érzi magat egy
telepllésen annak sajat lakéja, annal inkdbb jo turistaként is ott tolteni id6t. Ez a
fenntartasban, a fejlesztés mikodési ideje alatt kilonosen fontos, hiszen a helyi
szervezetekkel, maganszemélyekkel, civilekkel valé egylttm(ikodés a hosszi tavu

fenntarthatdsag legfontosabb kritériuma.

Az 6nkormanyzat és a kijel6lt turisztikai felel6s6k tudasuk és lehet6ségiik szerint mind a két
telepllésen elldtjdk majd az idegenforgalommal foglalkozd személyek és cégek
érdekképviseletét, marketing feladatait, 0©sszehangoljdk a gazdasagi szereplGk
tevékenységét, fejlesztik a térségben meglévé turisztikai termékek kinalatat, ugyanakkor
nyitottak a szerepl6k arra is, hogy egy célirdnyos szakmai szervezet (turisztikai egyesiilet)

segitse ezt a munkat.

E célok érdekében az dnkormdnyzat a projekthez kapcsoldéddan felvallalta a helyi turizmus
kezelését, koordindlja és ellatja a részes telepiilések turisztikai marketing kommunikaciojat.
Jaszapati varosdban tourinform iroda muikodik, itt a projekt kommunikaciojat is segiteni
fogjak, Jaszapatin pedig a skanzen épiletében terveznek a megfelel6 vendégtajékoztatas

érdekében informacids turisztikai pontot Gizemeltetni nyitva tartdsi id6ben.
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Az egységes arculat kialakitasat mindkét telepiilés tdmogatja, jelen dokumentumban arra is
teszlink javaslatot, hogy a marketingeszk6zok soraban a brand kialakitasanak elsé lépései
kerliljenek betervezésre, hogy az egységes arculat segithesse a piaci értékesitést és a

hatékony marketingkommunikaciot.

Il. 3. Keresleti trendek a térségben

Ahogy egy korabbi fejezetben felhivtuk a figyelmet a teljes Eszak-Alféld egészére nézve is
csokkend szamu vendéglatéhelyek problémakorére, itt annyiban részletezziik tovabb a
folyamatot, hogy lathatova valjék, hogy a régié megyéi kozil egyedil Jasz-Nagykun-Szolnok
megyében regisztraltak stagnaldst, ugyanakkor aranyat tekintve a jaszsagban, féként az

altalunk vizsgdlt terileten a legkisebb a vendéglaté helyek szama.

A vendéglatdssal foglalkozé vallalkozasok teriileti eloszldsa a KSH adatokat és egy 2016-0s
térségi turisztikai tanulmanyt alapul véve a szallashely-szolgaltatasnal egyenletesebb; 39%-
uk SzabolcsSzatmar-Beregben, 36%-uk Hajdu-Biharban, 26%-uk pedig Jasz-Nagykun-Szolnok
megyében talalhatd. Jasz-Nagykun-Szolnok megyében 1700 f6 allt alkalmazdsban a
turisztikai dgazatokban 2014-ben, mikozben az idegenforgalom alapagazataiban a nettd
atlagkereset a Jasz-Nagykun-Szolnok megyei utazaskozvetités, utazdsszervezés kivételével
elmaradt a megyei kereseti atlagtdl, és az elmult 6t év alatt az orszagos agazati keresetektdl
is tavolodtak, igy a régidé kereseti lemaraddsa a turisztikai dgazatokban novekedett. Arrdl is
szOltunk mar, hogy a régidban 2007-ben 2006-hoz képest csaknem hattizedével esett vissza a
szdallashely-szolgaltatds, és vendéglatasi ag fejlesztéseinek volumene. A tendenciat olvasva
jogosan merilhet fel a kérdés, vajon érdemes-e mindezek ellenére a jaszsagi telepiiléseken
turisztikai fejlesztésben gondolkodni és milyen célcsoportok rajzolhaték ki a redlisan feltart

lehet6ségekbdl?

A nem éppen szivderit6 folyamatokat tekintve ugyanakkor — egy mas szemszogbhdl nézve —
kordantsem véletlen, hogy a teleplilések vezetGi is nagy szerepet tulajdonitanak a helyi

gazdasag élénkitését szolgdld turisztikai fejlesztéseknek.

Epp azért, mert fejlesztés, innovacid és szolgaltatasbdvités nélkiil nem varhatd, hogy
novekedjen a turistaforgalom, hiszen ha nincs miért a térségbe érkezzen, akkor nem is fog
érkezni a térségbe a turista. Epp ezért kiemelten fontos a két telepiilés szamara a palyazat
altal megteremt6dott lehet6ség, épp ezért gondoljuk ugyanakkor a marketing stratégia
szemszOgébdbl, hogy az elkésziil6 fejlesztéseknek megfelelé, a pdlydzati kérelemben
tervezettnél drnyaltabb, és az on-line feliiletekre is fokuszalé marketingkommunikdciora van

sziikségiik. Es, ha mar pozicionalasrél esik sz6, azt is beldthatjuk, hogy a térség természeti
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adottsdgai, kiakndzatlan értékei megfelel6 és profi kommunikacid és piacravitelt kdvetéen
alkalmassa tehetik a térséget a kulturalist-turisztikai, oko-turisztikai, hosszu tavon pedig a

sport- és aktiv turisztikai pozicionalasra is.

A szélldshely kapacitast illetéen az Uzleti Tervet idézziikk, amely bemutatta, hogy Jasz-
Nagykun-Szolnok megyén belil joval kisebb minddssze 13—-16% volt a szallodai tipusu. Jasz-
Nagykun-Szolnok féréhely-kinalataban a kempingek ardnya a legjelent6sebb (60%), ami
mellett a mar emlitett szallodai (16%) és Gdul6hazi (12%) kapacitds nagyobb részardnyd.
Jasz-Nagykun-Szolnok megyében a belféldi vendégek aranya a vendégéjszakdkbdl 2000-
2012 kozott 65%-ra, illetve 77%-ra emelkedett.

A szallasdij mértékét vizsgalva megallapithatjuk, hogy 2000 6ta folyamatosan emelkedett,

kivéve Jasz-Nagykun-Szolnok megyében a 2008-2010 kozotti id6szakot.

A KSH Tajékoztatasi adatbazisa Jdszivany esetében nem tartalmaz adatot a
maganszallashelyek és kereskedelmi szdllashelyek tekintetében, Jdszapdti esetén a

kovetkez6ket latjuk:

Uzleti céld egyéb (korabban
magan-) szallashelyek | gs5705 vendég szama Osszes vendégéjszaka
vendégforgalma (f6) szama (éjszaka)
2010. év 192 981
2011. év 207 1253
2012. év 144 542
2013. év 213 725
2014. év 197 566
2015. év 350 1594
2016. év 243 1217
s e Vendégek szama a ke- | Vendégéjszakak szama a
Kereskedelr’m LS LLCCU R reskedesllmi szallashelye- keresl?ecjlelmi szallashe-
ESuietagling ken (f6) lyeken (db)
2012. év 5 886 20 149
2013. év 5119 14 446
2014. év 4 581 14 802
2015. év 4514 14 422
2016. év 4012 14 909

A vendégek 95%-a belfoldi.

Gyogyszalloda a térségben csak Jaszapatiban taldlhatd, dam az is csak harom csillagos
mindsitésd, ugyanakkor a teljes megyében sem taldlunk 6tcsillagos szallashelyet, 4 csillagos

pedig a megyében is csak mindodsszesen 6 mikodik.
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A Jaszsag legnagyobb vdrosaban, Jaszberényben a kereskedelmi féréhelyek szama csupan
109, ez azt jelenti, hogy a térségnél tavolabbrél érkez6é vendégkorbdl egyel6re csupan 109
fének tudnank biztositani megfelel6 szallashelyet, ami belathatéan korldtja akar a
rendezvény, akar a sport-, vagy éppen az Okoturizmus fejlesztésének is a Jaszsag tobbi

telepiilése esetében is.

Egyetlen el6nye van ennek a rendkivil alacsony szalladshely kapacitasnak, hogy a panziék, az
Gdll6hazak és a kozosségi szalldsok 2012-ben Jasz-Nagykun-Szolnok megyében rendelkeztek
a legkedvez6bb féréhely-kihasznaltsagi mutatdkkal. Ez a mutatd azonban alul marad egy
turisztikai szempontbdl frekventdlt térségben taldlhatd hasonld tipusu szdlldsok
kihasznaltsdgdhoz képest. Az Uzleti tervben a kiild6 piacok és trendek tekintetében a
kisgyermekes csaladok, és a turazok érdeklGdését jelolték meg els6dlegesnek, mig a
kulturdlis turizmus, és a hagyomanyG6rzés irant, az anyag szerint, az 50+ korcsoport
érdeklédik.

A fentiekhez hozzatéve hangsulyosnak és fontosnak tartjuk elmondani, hogy valéban, az a
fajta kulturdlis turizmus, amely a hagyomanyos gondolkodasban, illetve a percepcidéban él
egy statikus, mondjuk ki gyakorta végletesen unalmas muzeumrdl, az a fajta kindlat valdban

az idGsebb korosztaly szamara, vagy mar nekik sem mindig kielégitd.

Amit mi kulturalis turizmus alatt értiink, az a nemzetkozi példankon is [athaté kézzel foghato,
atélhet6 és megtapasztalhatd élmény, amelyen keresztil a multban megélt élet a jelen kor
turistajanak életének is rész lesz addig, amig az él6 muzeumban, vagy élményt nyujtd,
inspirdld turisztikai attrakcional tartézkodik. S6t. A valddi élmény nem ér véget egy él6
muzeum élményszint(i |dtogatasanal, beépiil sajat valdonkba, emlékeink Ujrafeldolgozast
nyernek és a multunkat, ezaltal jovénket is formalva személyiségiinket is alakitjak. Mi, errdl
az élményrdl, err6l az é16 muzeumrdl, ilyesfajta kulturalis turizmusrél beszéliink. Ennek pedig
a piaca egészen bizonyosan a kisgyermektél 15-16 éves korig, s6t, a fiatal feln6tteken at a

65+-0s korosztalyig mindazok, akik szivesen élnek meg egy kis éilményt, és oromet.

Az idegenforgalom élénkitésében az dnkormanyzatok kozvetlenil érdekeltté teheték az
idegenforgalma adé (IFA)-n keresztiil is. 2012-ben Hajdu-Bihar megyében az idegenforgalmi
adobdl 312 millio forint, Jasz-Nagykun-Szolnok megyében 126 millid forint volt, az egy

lakosra juté idegenforgalmi add - az orszadgos atlag csupan 52%-a volt.

Osszességében elmondhatd tehdat, hogy fejlesztésiink a jelen vildghelyzetre és keresleti
trendekre reagdlva kivald lehetGség, ugyanakkor a térség és a két teleplilés szamara pedig

kiilonosen fontos is a helyi gazdasagfejlesztés szempontjabdl nézve is.
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Az is fontos, hogy az egyre er6s6dd belfoldi keresletbdl elkezdjen a jaszsag egyre nagyobb

szeletet hasitani maganak.

Il. 4. Hidnyossagok, anomalidk a térség turizmusaban

A térség és a két teleplilés, Jaszivany és Jaszapati turisztikai értelemben vett hidanyossagairdl,
kihivasairdl jocskan szoltunk az el6z6 fejezetekben is annak érdekében, hogy
megvilagithassuk azokat a hidtusokat, amelyeken valtoztatni tud a fejlesztés és Uj fejl6dés
veheti kezdetét. Osszegzésként elmondhatd, hogy a térség turizmusanak és
versenyképességének egyik legnagyobb nehézsége épp a turisztikai szuprastrukturaban,
illetve annak helyenkénti teljes hidnydban rejlik, azaz, hogy a szdllashelyek és a
vendéglatdhelyek mindsége (felszereltsége, szolgaltataskinalata, stb.) és
mennyisége/kapacitdsa — jelen allapotdaban — nem volna megfelel§ arra, hogy a fejlesztés
révén potencidlisan a térségbe dramld turistdkat megfelel6en kiszolgalja. Ebbdl a
szempontbdl a Jaszberényi kistérség telelilései kozott Jaszapati még igen jo helyzetben van,
Jaszivany pedig szerencsés kozelségben fekszik Jaszapatihoz. Ugyanakkor Jaszapatin is a jelen
fejlesztés eredményeként létrejové vendéglatd hely lesz az, amely megfelel6 mindségi

gasztrondmiai kinalatot kivan a tervek szerint nyudjtani a vendégek szamara.

A szuprastrukturan tullépve a vendégtajékoztatds vonatkozasaban elmondhatjuk, hogy a
térségben a két mikod6é tourinformbdl egyet Jaszapatin taldlunk, ugyanakkor tovabbi
tdjékoztatd kiadvanyokra, informaciés térképre, megujult, akdr applikaciokkal ellatott

csatornakra van sziikség a megfelels tajékoztatashoz.

Hidnyossag emellett az is, hogy nincsen turisztikai szervezet, amely el tudna latni a térség
turizmusanak menedzsmentjét, nincs térségi és / vagy helyi illetéségl TDM szervezet sem, és
megfelel6 tapasztalatokkal felvértezett turisztikai szakember sem tevékenykedik a
mindennapokban a jaszsag turizmusaért. igy aztan jelen fejlesztésiinket érintd két telepiilés
abban a helyzetben van, hogy a projektben megbizott turisztikai szakértd, valamint az
onkormanyzatok igyekeznek a szakmapolitikai elvarasokat egyrészt nyomon kovetni,
valamint a vildg turizmusanak trendjeirdl tajékozodni, és megvaldsitasra alkalmas modon a
térségre formalva hasznositani a tanultakat, latottakat. Jelen palyazatban nincs lehet6ség
study tourra, ugyanakkor a marketing stratégia sikeres megvaldsitasa érdekében javasoljuk,
hogy jol m(ikod6é TDM szervezetekhez, avagy 6nallé forrasbol akar a nemzetkozi példaként
emlitett Milton Keynes Museum-ba eljussanak azok a dontéshozdk, illetve a turizmust
helyben miivels szolgdltatok, idealis esetben pedig a turisztikai menedzser, akik a j6 példat
kdvetve honosithatjadk és alkalmazhatjdk a midkoéd6é turizmus-menedzsment technikai

megolddasokat.
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A turisztikai vdllalkozdsok szama is alacsony, nem csak e két telepililésen, hanem a kérnyezé
teleplilésekre jellemz6en is. Azonban a pdlyazat sikeres megvaldsitdsa és partnerségek,
egylUttmdakodések, valamint megndvekedett vendéglétszam esetén a turisztikai vallalkozdsok

szama is novekedésnek indulhat.

A szallashelyeket és a vendéglatohelyeket tekintve tehdt ugyan valéban taldlunk
hidnyossagokat, de azért a két teleplilésen, 6sszességében, mar taldlhat minden célcsoport a
maga szamdra megfelel6 szallast. Jaszivanyon pl. a Turul Vendéghazat a falusi turizmus
kedvelSi szamara ajanljuk, nyugalmas kornyezetben, 5 szobas, ©sszkomfortos 16 f6
befogaddasara alkalmas szallashelyként egész éves nyitva tartassal all nyitva a vendégek el6tt,
mig Jaszapatin az Andrdssy Thermal Hotel a magasabb fizet6képes kereslet szamdra nyujt

szdllashely-szolgaltatast harom csillag kategériaban.

Az anomalidk és nehézségek kdzott nem mehetilink el szé nélkil a turizmus magyarorszagi
szektorat minden megyében sujté munkaer6hiany mellett, amely — marmint a minGségi
munkaeré hidnya - a jadszsagban nem csak a turizmus szektort érinti. Jdszapati és Jaszivany
teleplléseken is kiemelt probléma a kozép- és fels6foku végzettségl lakossdg elvandorlasa,
az eloregedés és a minGségi munkahelyek alacsony szama is. Ezeket a folyamatokat részben
ellensulyozhatja, ha a térség elkezd egyitt és stratégiai szinten gondolkodni a turizmusban
is, mint a gazdasagfejlesztés, versenyképesség iranydba hatd iparagban, amelynek égisze
alatt érdemes volna 6sszehangolni nem csak a jelen stratégiat feltard fejlesztést, hanem mas
fejlesztéseket (GINOP, TOP, EFOP, stb.) is.

Koévetkezetes és kitartd haladas eredményeként a ma még leszakadd telepliilések gazdasagi,
tarsadalmi, kornyezeti és épitett orokségének megujitdsa lassu, de folyamatos fejlédési

palyara allithatok lennének.

A jol felépitett és valéban minGségi (védjegyes és mindségbiztositott) helyi termék irdnt
ugyanis oriasi és rohamos keresletnévekedés tapasztalhatd, mely természetesen mar
tdlmutat a turizmuson, de az emlitett ponton kapcsolddhatnak egymashoz. Ez
természetesen Ujra pozitivan hatna vissza a térség munkahelyteremt6 képességére és a
vidék felzarkéztatdsara. Pozitiv példa e téren a Jaszsdgi Helyi termékek boltja Jaszapati

piacterén, amely a Tanyafejlesztési program keretében lett [étrehozva.
Il. 5. SWOT analizis

Az aldbbi tablazatban a jelen allapotot rogzitjlik, valamint az idedlis esetben — a fejlesztés
eredményeként — |étrejové komplex termékstruktira megléte esetén megteremtett

lehetGségeket, fejlesztési irdnyokat és azok hatasait.

Er6sségek: Gyengeségek:
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természetes kdrnyezet

konny(l megkozelithet6ség kozuton
kulturalis, hagyomanydrzé rendezvények
a stratégiai gondolkodas igényének
megjelenése

unikalis helyi termékek (csipke, porkolt
torta, népi kultura, kézmdves s6rok)
stabil 6nkormanyzati gazdalkodas
vezetGség elkotelezettsége

nincs turisztikai szervezet, nincs
megfelel6en képzett szakember és
menedzsment

szezonalitas

altagos tartézkodasi id6 alacsony
szuprastruktura igen hianyos
(szallashelyek, jatszéterek, kdzparkok,
éttermek, bifék)

a trendek lassu kovetése, turisztikai
igényekhez vald alkalmazkodas hianya
komplex szolgdltatasok hidanya

kevés szamu attrakcié

nem létezs arculat, nincs brand, nincs
egységes turisztikai koncepcid, irany
gyenge a helyi termék kinalati haldzata
attrakcidk nincsenek 6sszekottetésben
egymassal — nincs egy atfogd turistatérkép
nincsenek tematikus ajanlatok

Lehetdségek:

komplex csaladbarat termék- és
szolgdltataskinalat fejlesztések

Uj célpiacok, keresleti szegmensek
megkeresése

tematikus és garantalt programok
kidolgozasa

az egészségtudatossag feler6sodésével az
aktiv turizmus felértékel6dése a kinalati
palettan

Novekvd érdeklédés az aktiv, és oko-
turisztikai kindlat irant

Novekvé kereslet a vallasi és kulturalis
turizmus irant

Veszélyek:

- forrashiany, financialis problémak

- leszakadas komplex szolgdltatasi
csomagok, mingségi fejlesztések hijan

- egylttm(ikodés megfeleld szintjének és
min&ségének hidanya

- alacsony szintl idegennyelv-tudas

- a teriiletet — helyenként - szocidlis
depresszio jellemzi
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lll. Marketingstratégia

Miel6tt a Jaszapati és Jaszivany telepliléseken megvaldsuld konkrét turisztikai fejlesztésre
vonatkozé marketingkommunikacids eszkdzoket bemutatnank, a marketingstratégia
elengedhetetlen részeként a szoros értelemben vett palydzati tevékenység (az
infrastrukturalis fejlesztések) mellett épp annyira fontos kommunikacids célt, magat az
lizenetet, a jelen projektben Ilétrehozott és a versenytarsaktdl megkilonboztetd

markaesszenciajat, USP-t szeretnénk tisztazni.

Erre azért van szikség, mert amig maga a fejlesztés tulajdonosa, az 6nkormdnyzatok, az
Uzemeltet6k, a megujuld és létrejove létesitmények gazdai maguk nincsenek tisztdban azzal,
hogy mit is hoztak létre (a falakon kivil), és amig mindezt egy mondatba nem tudjak
Osszefoglalni, addig nehéz lesz eljuttatni az (izenetet bdrmely k6zonség szadmadra is.
Természetesen az (izenet meghatarozasahoz ismerniink kell magat a termékiinket, és azt is,
hogy azt kinek tudjuk, kinek szeretnénk értékesiteni. Az lizenet 6nmagaban, illetve a kozlési

csatornak természetesen a célcsoporttdl is fliggenek majd.

Az az Uzenet, amely valéban megkiilonbozteti Jaszapatit és Jaszivanyt versenytarsaitdl, az
egyrészt az ,€él6 muzeum” szé-kapcsolatban foglalhatd 6ssze, masrészt pedig a Dodsa

Kdridban az eleven élmény kifejezésben.

Megérinteni, megizlelni, sajat életlink részévé tenni az élmény megélése altal. Ez az, amit a

fejlesztésektdl varnunk kell, és ezt kell elvarni magunktol is a megvaldsitds soran.

A fenti (izenet egy valdban jelen |évé értékre épilé gondolati egység, azaz egy olyan USP
(unique selling proposition), amelyet (idedlis és elvart esetben) a térség szolgaltatdi,
szallashelyei, turisztikai attrakcidoi 6nmagukra nézve hajlanddak és képesek kotelez6en
kovetendének elismerni. Ezt a tartalmat kell a jelen fejlesztést6l flggetlendl s,
kovetkezetesen épiteni, hogy a konzekvens kommunikacié, a piaci érzékelésben
megteremt6dd és megerdsods €16 muzeum” fogalom az eleven, megelevenedd élménnyel
parban a két fejlesztéssel egybeivddjon. Fontos emellett, hogy ne légiires térbe helyezziik el
a skanzen mindennapi életet bemutatd targyait, ezt a termékfejlesztés fejezeténél — a story

telling jelen fejlesztés esetében hasznalhatd médszerét — részletesebben leirjuk majd.

A két teleplilés versenyképességét noveljik ugyanis azzal is, ha egy olyan, valéban létez6
alapra helyezhet torténet koré flizzik a fejlesztéseink bemutatdsat, amelynek térténetére a
latogatd racsatlakozhat, és valdodi kotédés alakulhat ki kdzte és a fejlesztés, az attrakcid

kozott.
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Az eredetileg csupan néhany marketingkommunikdcidés eszkozre szoritkozd palyazati

tartalomhoz képest az el6z6 fejezetekben bemutatott tartalomfejlesztés okan javasoljuk,

hogy on-line marketinggel kiegészitett, koltséghatékony és eredmény centrikus e-marketing

egésziljon ki a palyazat marketingje a fenntarthatdsag érdekében.

Az aldbbi tablazatban azt mutatjuk be, hogy az eredetileg a palydzatban benyujtasra keriilé

marketingeszkozoket milyen tovdbbi, a hatékony kommunikdaciét el6segité eszkozokkel

javasoljuk kiegésziteni.

A tdblazatban a projektben eredetileg betervezett marketingeszk6zoket vastagon szedve

jeloljiik. Azokat a sorokat, amelyeket nem a pdlyazat terhére, és belsé teljesitésben kivanjuk

megvaldsitani, azt normal betlivastagsaggal szedjiik. Azokat a tevékenységet pedig, amelyet

a projektben tortén6é Aatcsoportositdst kovetéen vagy egyéb

megvaldsitani, azokat aldhuzassal jeloljik.

forrasbdl szikséges

JASZAPATI
Marketingkommunikéaciés eszkdz Forras, megvaldsitas Projektben
elszamolt koltség
Szordlapok készitése palydzati forras igen
Ddsa csalad emléktablajanak elkészitése a o ]
. i i . palydzati forras igen
hozzatartozé csalddfa, cimer g
L o 6nkormanyzatok sajat
belsé és kiilsé kommunikacio (hirlevelek) o
megvaldsitasban nem
facebook tartalomszolgaltatds (social media) onkormanyzatok nem
] o 6nkormanyzat sajat
PR cikkek helyi médiumokban o nem
megvaldsitasban
rendezvénykommunikacid, ingyenes onkormanyzat sajat
programajanlé oldalakon valé megjelenés megvaldsitasban nem
projekt megvaldsitds
weboldal (koltség dtcsoportositdst izen
kovetben
projekt megvaldsitds
(koltségdtcsoportositast
turisztikai attrakcidkat, utvonalakat is kovetben, a
megjelenitd turisztikai térkép marketingeszkdz6k Isen
sordban Uj eszkdzként
javasolva)
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Azokat a tevékenységeket, amelyek javaslatainkat képezve az on-line kommunikacidra
vonatkoznak, a konzorciumvezet6nél javasoljuk elszamolni. llyen pl. a tartalom kialakitasara,
a weboldalra, az egységes arculatra, illetve a turisztikai térképre vonatkozé koltség, amely
értelemszerlien nem csak az egyik, hanem mindkét fejlesztésre vonatkozdan egyiitt jelenik

meg, ugyanakkor a koltségeket Jaszapatinal javasoljuk elszamolni.

Az alabbi tdblazat a konzorciumi tag Jaszivany marketing terveit tartalmazza az altalunk tett
kiegészitésekkel. A jel6lési mddszertan ugyanaz, mint az el6z6 tdblazatnal, azaz: tdblazatban
a projektben eredetileg betervezett marketingeszk6zoket vastagon szedve jeldljik, azokat a
sorokat, amelyeket nem a palyazat terhére, és belsé teljesitésben kivanjuk megvaldsitani, azt
normal betlivastagsdggal szedjlik, azokat a tevékenységet pedig, amelyet a projektben

torténd atcsoportositast kovetGen kivanunk megvaldsitani, azokat alahdzassal jeloljik.

JASZIVANY
Projektben
Marketingkommunikacids eszkoz Forras, megvaldsitas elszamolt
koltség-e
Szérolapok készitése palydzati forrds igen
informacios fiizetek készitése palyazati forras igen
képeslapok készitése palyazati forras igen
Ujsaghirdetések palyazati forrds igen
R o 6nkormanyzatok sajat

belsé és kiils6 kommunikacio (hirlevelek) o nem

megvaldsitasban
facebook tartalomszolgaltatas (social media) | 6nkormanyzatok nem

] o 6nkormanyzat sajat

PR cikkek helyi médiumokban o nem

megvaldsitasban
rendezvénykommunikacio, ingyenes Onkormanyzat sajat

nem

programajanlo oldalakon valé megjelenés megvaldsitasban
weboldal - projekt megvaldsitas igen

(koltségatcsoportositast
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kbvetGen

projekt megvaldsitas

(koltségdtcsoportositast

turisztikai attrakciokat, utvonalakat is

. N kévetben, a
megjelenitd turisztikai térkép igen

marketingeszk6z6k

soraban uj eszkozként

javasolva)

Pontosabban felmértik a marketingkommunikacidés sziikségleteket, és az eredetileg
tervezett marketingeszk6zok (szorélap, képeslap, informacids flizetek) mellett egyértelmuivé
valt annak szlikségessége, hogy nagyobb hangsulyt kell  forditsunk
(kéltségdtcsoportositdsnak készénhetéen) az on-line marketing eszk6zbkre, illetve az
egységes turisztikai poziciondldst el6segité 6ndllé arculat kialakitdsdra is. Mindezek a

fenntartast és a koltséghatékony lizemelést is el6segitik.

Beldttuk ugyanis, hogy az eredetileg a kérelemben tervezett marketingkommunikacids

eszkozok nem elegenddek és kevésbé koltséghatékonyak, mint az on-line eszk6zok.

Az 6ndllé arculat kialakitdsara pedig a fenntarthatésag okan van sziikség, hiszen ha nincsen a
brand kialakitasanak alapja, akkor a piacon valé megkillonboztetés lehetetlenné valik.
Ertelemszer(ien a két telepiilés nem képezhet egy 6néllé brandet, és nem is 6nallé turisztikai
desztinacidé, de arra képes lehet, hogy a fejlesztéshez kapcsoldddan egy olyan almarka
keriiljon kialakitdsra, amely a térséget épp annyira jellemzi majd, mint a két teleplés

turisztikai fejlesztését.

Javaslatunkban tovabba az is szerepel, hogy a marketingeszk6zok kdzé keriljon betervezésre
a turisztikai informacios térkép, amelyet az info-pontokon, illetve a jaszapati tourinform
irodaban, valamint az attrakcidknadl taldlhat meg a turista. A turizmus ugyanis, barmennyire
is on-line alapu, az ember, a turista, amikor turistaként |étezik, ember marad, és a kezébe

még a legnagyobb vilagvarosokban is inkabb térképet, mint egy navigatoros telefont tart.

Célunk emellett, hogy Uizenetiinket, az ,EI& muzeum, eleven élmények” szlogennel és (a
marketingeszk6zok soraban altalunk javasol)t arculati elemekkel minden egyes helyi
szolgaltatds soran viszontlathassa a turista a logét, akar a mottot is, legyen sz6 akar egy helyi
termel6 portékajan elhelyezett matricardl, vagy a belépbjegyrél, vagy éppen a turisztikai

térképen, aminek segitségével tdjékozddik fejlesztési teriileteken.
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lll. 1. Fejlesztés bemutatdsa

A kordabbi fejezetekben bemutattuk a fejlesztés helyszinét, a fogadd kornyezet jellemzéit,
maganak a fejlesztésnek az USP-jét, ezaltal meghatdroztuk a pozicionalast is. A jaszsag teljes
egészére vonatkozdan igaz, igy Jaszapdati és Jaszivany telepllésekre is, hogy a turisztikai
kindlatfejlesztése sordn a hidnypdtld termékek és szolgaltatasok fejlesztésére kell a hangsulyt
helyezni, és a hianypétld lehet6ségekre fdkuszalni. Ez mindkét teleplilés esetében
megvaldsul. Ahogy az Uzleti tervben olvashatjuk: A fejlesztés sordn mindkét telepiilésen a
felhivdsban meghatarozott tdmogathatd tevékenységek kozil az aldbbiak valdsulnak meg:
Kulturalis 6rokség turisztikai hasznositasahoz, bemutathatova tételéhez kapcsolddd épités,
felujitds, bdévités, kiadllité és bemutatodterek, tobbfunkcids helyisége kialakitasa, fejlesztése.;
Turistafogadds feltételeinek létrehozdsa, vendégfogadd terek kialakitdsa, latogatobarat
funkcidk kialakitasa, bévitése, a szinvonalas turistafogadashoz szlikséges szolgaltatdsi hattér

kialakitasa.

Részletesebben: Jaszapatin, a Ddsa Kduria felljitdsa révén Uj turisztikai szolgdltatasok
keriilnek bevezetésre, Ugy, mint kiallitasok (allandd és id6szaki, tematikus anyagok), valamint
a gasztrondmia jegyében ételkdstoldk, gasztrondmiai bemutatdk. Interaktiv programoknak is
helyszine lesz a Kuria (mUzeumpedagdgiai és hagyomanydérz6, kézmlves foglalkozasok), am

kiinduld pontja lesz tematikus turaknak is.

A Dosa Kuria foldszinti részén, egy rendezvénytérként is funkciondld éttermi rész elkilonitett
egységében a Jaszsag gasztrondmiai kilonlegességei kerlilnek bemutatdsra - lehetGséget
adva a koéstolasra (étterem) -, illetve azok elkészitését is ki lehet majd prébalni (erre csak az
un. garantalt programok esetében keriil majd sor). Az érdekl6d6k megismerkedhetnek a
birkaporkolt, a tojasporkolt, tokés-makos rétes, valamint a perkelt torta készitésével és
izeivel is. A tervezett étterem a projekt keretében megvaldsuléd egyik o6nalléan nem
tdmogathatd, vdlaszthatd tevékenység, amely szerves részét képezi a tervezett turisztikai

fejlesztésnek.

Az Uzleti terv alapjan a fejlesztésrél elmondhaté tovabba, hogy a projekt keretében tervezett
eszkOzbeszerzés a madsik ©Onalléan nem tamogathatd, vdlaszthatd tevékenység, amely
szorosan kapcsolddik az étterem és konyha kialakitdsdhoz, ugyanis konyhai berendezések,
edények, étkészletek is beszerzésre kerlilnek, tovabba el6adas technikai eszkdzok,
szinpadtechnika, kiallitasi eszk6zok illetve egyéb munkaasztalok, munkaeszkdzok is. Emellett
e térben lenne egy rovidfiim megtekintésére lehet6ség, mely bemutatnd a Jaszsag
torténelmi kialakulasat (geoldgiai szempontbdl), a Jasz nép eredetét, letelepedését, a Jaszok

torténelmét — kilonos tekintettel a redemptiora -, illetve az abbdl kdvetkez8, évszdzadokon
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at meglévé sajatos jogallasra. Tovabba a Jaszkapitany intézményének bemutatasa (pallosjog,
stb.).

Javaslatunk szerint a tervezett kisfilm is bekeriilhetne a marketingeszk6z6k palyazatban

elszamolhatd sordba, hiszen egységes arculat, a fejlesztés USP-je a kis filmet is at kell hassa.

Az Uzleti terv leirja tovabba, hogy a rendezvénytérben lehet8ség nyilna fotot is késziteni Jasz
(redemptus) népviseletben, illetve e térben kerlilne bemutatdsra ,A cigdnyzene

hagyomanyai a telepilésen” ciml bemutaté is.

Javaslatunk szerint a bemutathatdsagot interaktiv elemként szolgalhatna egy X-boksz eszk6z

is, amelyet szamos hazai mizeumfejlesztésnél sikeresen alkalmaznak.

Oltse magara a multat! — elnevezéssel javaslatunkban a fejlesztés lényege, hogy nem
egyszer(ien fotdt készit a latogatd, hanem a népviseletet a latogatd virtualisan magara olti —
a népviselet kivalasztdsa is a kinect és az elektronika segitségével torténik, egy
kézmozdulattal Gjabb és uUjabb ruhat prébdlhat fel a latogatd. Az interaktiv térben allva
m(ikddik a rendszer, amely érzékeli a személy jelenlétét. A kép rogzithetévé is valik. Ennek
segitségével elkeriilhetd az eredeti jdsz népviseletek lehasznalasa, ugyanakkor a fiatalabb
korosztdly is élvezheti a bemutatét, akik, nem csak a higiéniai okok miatt nem prébalnak fel a
népviseletet, hanem, mert egyszerlien nem feltétlen érdekli 6ket egy fura, ismeretlen ruha
fel- és levétele. A kinect és X-boksz segitségével a folyamat jatékka valik, amelyet a latogaté

sajat maga iranyithat, gyors, és izgalmas, ahogy a turista magdra olti a multat.

A Dodsa Kuaridban a szazadforduldn még szamos ciganyzenekar miikodott, ennek a
hagyomanynak a felelevenitésére javasolnank egy-egy hangszer - kannak, fakanalak. Az
élményt itt az jelentené, hogy a latogatdk kannaval, fakanalakkal és sajat ujjukkal és
hangjukkal felszerelkezve részei lehetnek az el6re elkészitett zenei alap segitségével

eljatszott kozos zenekari muzsikalasnak.

A kisérletet akar fel is lehet venni egyszer(i és olcsé technika igénybevételével, amelyet igény
szerint akdr le is tolthet a ldtogaté — amely egyben a CRM adatrendszer épitését is

elésegitheti, hiszen e-mail cimét megadva tudja magdanak atkiildeni a hangzé anyagot.

A hagyomdnyos modon bemutatott helytorténeti értékek is helyet kapnak, a Kossuth-dijas
Racz Aladar, Jaszapati sziilotte, akinek életmdivét is a Ddsa Kuridban mutatjdk be. Erre
alapozva a turisztikai fé6szezonban szombat esténként ciganyzenés esteket lehetne tartani a
teraszon. Az emeleten interaktiv foglalkoztatd terek (2 helyiség) és kiallitd terek (tovabbi 2
helyiség) kerilnek kialakitasra. A kilonalld, 6nalléan szocidlis blokkokkal felszerelt helyiségek
nyujtjdk a latogatdk szamara az aldabbi tevékenységek kiprobalasanak lehet&ségét:

kosarfondast, agyagozast probalhatnak ki. A kidllitd terekben a Ddsa-csaldad torténete is
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bemutatasra keril (valamint tovabbi, a telepllésen nemesi cim birtokdban lévé csaladok
torténete, kiemelten a redemptio vonatkozdsaban - Bedthy, Borbds, Rusvai csaladok, stb.) A
kdria emeletén Szikszai Gdabor altal a mult szazadban 6sszegyUlijtott helytorténeti anyag

bemutatdsara szolgdlo kiallitd terem is helyet kap maijd.

A Doédsa kuariabdl tematikus turdkat is terveznek inditani, szakralis, helytorténeti és

kerékpartura indul majd a turisztikai kozpontként is izemel6 Ddsa Kuridbdl.

Jaszivanyban az 6nkormanyzat 3 egymashoz kozeli paraszthazban alakitja ki skanzent, ahol a
régi kézm(ives szakmak, a patkold kovacs, sepriikots, kosarfond, és himz6 mesterségek,
szakmak életszerlien kerlilnek bemutatdsdra. A fejlesztés sordn a valyogfalak védelme
érdekében utdlagos talajnedvesség elleni falszigetelés sziikséges, a falrepedéseket javitani
kell. A fodém és tetOszerkezet javitdsat és a tet6fedés cseréjét el kell végezni. Teljes

nyilaszaré — és burkolatcsere, valamint az elektromos rendszer cseréje is elvégzendé.

Javaslatunkat mdr a korabbi fejezetekben is kordlirtuk, vizionkban a skanzen egy é16
muzeum, az intenziven és életszerlien megélt élmények helye, ahol a csaladanya (virtualisan)
a konyhai teend6kben taladlja magat és visszajelzést kap arrdl, jol sikerlilt-e 6sszevalogatnia a
kelesztett tészta hozzatevéit, és ahol a férfiak valdéban kiprébdalhatjdk erejiket, és
megtudhatjadk, mennyi eré kell a favagashoz, és sikeril-e meleget csiholniuk a

paraszthazban, vagy bizony hidegben alszanak aznap.

Minden olyan eszkdz, amely a telepllésrél vald gyljtéssel bemutatasra kerl, és izgalmasan
kiprobalhaté egy-egy masolati példannyal kerll majd a latogatdk kezébe, igy kiprébdalhatéva

valik a patkolas, a korongozds, a himzés és a seprikotés is.

A hagyomanyos mesterségek, az interaktiv médon megtapasztalhatd zenekari mulatsag, a
népviseletek, a helytorténet interaktiv bemutatasahoz kapcsolddva jol kommunikalhato és a
poziciondlasra, az lUzenet kozvetitésére alkalmas tematikus turisztikai csomagokat javaslunk

létrehozni a termékfejlesztés fejezetben leirtak szerint.

Jaszivanyban, minta értéklen a fejlesztésbe integraljak az elmult évek startmunka
programjanak koszonhetSen létrejové helyi termékek is, az értékteremté munkalatok révén
jdsz himzéssel diszitett kotények, vaszontaskak, terit6k késziilnek. Mezbgazdasagi
vonatkozasban mind az dllattartds, mind a ndévénytermesztés hozzaadja sajat értékeit a helyi
termékek skaldjahoz, j6 min6ségl fliszerpaprika 6rleményt, hortobdgyi racka baranyokat és
keltetett és el6nevelt baromfikat tudunk értékesiteni. A telepilés 6stermel6i és vallalkozéi is
hozzajarulnak a helyi termékeink bévitéséhez, igy kinadlhatunk mézet, kilonféle izesitésl hazi

sajtot, tejet, tejterméket, valamint inyenceknek szarvasgombdabdl késziilt ételeket. A
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startmunka hatdsara a telepilésen fellendiilt a turizmus is, mert a kornyez6 telepulések
iskoldi, 6vodai nagy szeretettel latogatjdk kozséglinket, ahol betekintést nyernek a
fliszerpaprika termesztés és el6dllitds rejtelmeibe, kiprobalhatjdk a paprikaszedést,
paprikaflizést, kukoricatorést. Szivesen latogatjak az allattenyészté telepet is, a napos
csibéket és az ujszilott bardanyokat megsimogathatjak, ami a gyerekek szdmara maradandd
élményt nyujt.

Osszhangban az 1747/2017. (X. 18.) Korm. hatdrozattal elfogadott Nemzeti
Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 irdnymutatasaival, javasoljuk el6térbe helyezni az
innovativ és kreativ, a bemutathatdsdgot szolgdld elemet, a turisztikai innovacio, kreativitas,

kutatds és mérhetGség megteremtését.
Altalanossagban elmondhatd, hogy a turisztikai fejlesztések alapiranyaihoz Jaszapati és

Jaszivany fejlesztései tobb ponton is csatlakoznak, ahogy az aldbbi felsorolasban fel is

tlntetjuk:

o kerékparos és gyalogos turizmus

e turizmus a vizek mentén (Zagyva menti vizi turisztikai szolgaltatasok létesitése)
e rendezvények és hagyomanyok

e kulturalis és 6ko-turisztikai szolgaltatasok létesitése

e falusi turizmus, tanyavilagra épulé turisztikai kinalat

e vallasi turizmus

e edutainment és ismeretterjesztd turizmus (él6 muzeum, interaktiv

e miuvészeti tevékenységek (ciganyzene, kosarfonas, stb.)

Javasoljuk, amennyiben lehetdség van rd, a turizmusban dolgozdk, a turizmussal foglalkozdk
szemléletformaldsara is keriljon sor, amelyre azt gondoljuk, hogy a sikeres

marketingkommunikacidhoz is nagy szilikség van.

A korabbi években a két telepiilésen elérheté programok f6 irdnya a hagyomanyokat,
tradiciot elevenen tartd rendezvényekre fokuszalt, mig a fejlesztés eredményeként létrejové
turisztikai termék a hagyomanyokat ugy kivdnja bemutatni, mint a mai ember, mai életének
részét, egy kozvetlen és személyes élményt, amelyt6l minden egyes latogatd sajat multjahoz

és jovljéhez is kozelebb keril (€16 muzeum, magara 6lthet6 mult, stb.).

A kinalat fontos elemei a tematikus csomagokon kivil a rendezvények is. Javasoljuk, hogy a

rendezvények Ujra tervezésénél az alabbi szempontokat is vegyék figyelembe:
- Vajon a rendezvényiink hozzajarul a turizmus mérhet6 fejl6déséhez?

- llleszkedik-e a jelen stratégiaban meghatdrozott j6véképhez, az él6 muzeum, eleven

élmény fékuszmondatot megtestesiti-e?
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- Az adott rendezvény integrdlhato a felvazolt turisztikai termékfejlesztésbe?

- Milyen mértékben képes a program utazasi dontést befolydsolni?

- Milyen mértékben elégiti ki az Uj, min&ségi turisztikai kinalatot igényl6 célkbzonség
igényeit?

Marketing stratégiankban foglaltak és a fenti kérdések megvalaszoldsa segitséget

nyujthatnak a megfelel6 tartalom kialakitdsdhoz és a rendezvénystruktira megujitasahoz is.

lll. 2. Célcsoportelemzés

A fejlesztés potencidlis keresletét a kordbbi fejezetekben tulajdonképpen azonositottuk, az
aldbbiakban az egyes célcsoportok részletes elemzését tesszilk meg. A Désa Kuria sokrétd
turisztikai hasznositdsa és az él6 muzeum, a jaszivanyi skanzen is alkalmas a gyermekes
csaladok, fiatal és kézépkoru felnéttek, valamint a senior korosztdly megfeleld és minGségi
szérakoztatasara is ugy, hogy innovativ elemeket alkalmazunk a kordbbi fejezetekben leirtak

szerint.

A korabbi fejezetben meghatdrozott USP alapjan elsédleges célcsoportunk azonban a

fentiekben felsorolt szegmensek kozil a gyermekes (elsésorban a térségbdl, valamint a
févarosbol érkezd) csaladok, akik egy nyugodt, autoval kénnyen megkdzelithetS uticélként
kereshetik majd fel ,él6 muzeumunkat, a jaszivanyi skanzent, és az eleven élményt nyujtéd
Ddsa Kuriat. Mindkét fejlesztés minGségi és tartalmas szérakozast, értékes programokat,
rendezvényeket kindl majd a térségbdl és a tavolabbrdl érkezé latogatdk szamara. Fontos

azonban, hogy amit taldlnak, az j6l megkilonboztethets arculattal rendelkezzen.

Madsodlagos vendégkdérink a jaszsagon, valamint a févaroson kivili csoportos és egyéni,

jorészt csaladi turistak, valamint a seniorok, akik szdmdra két kindlati id6szakot
kiilonboztethetiink meg: a nyari szezon a kisgyermekes csalddok kiszolgdldsat biztositd
kinalatra fokuszaljon, mig az Gszt6l tavaszig tartd id6szak joval inkabb a kulturalis turizmus,
és az oko-turizmus irant érdekl6dé célcsoportokat szélithatja meg. Az oOko-turizmus
célcsoportja két tovdbbi célszegmensbdl all - az utazasi motivaciot, a szabadidd eltoltésére
vald igényt tekintve. Egyrészt: az életmddjuk részeként a természetet jard, azt szakmai
mélységében megismerni kivand, az aktiv testi eréfeszitést (vizi tlrazas, bakancsos turizmus,
kerékpdrozas, sifutas, nordic walking, satrazds, stb.) szivesen vallalo célszegmensbdl,
masrészt a hétvégén, j6 id6ben, néhany 6rat szabad levegbn, szép, természeti kornyezetben
toltd, de inkdbb csak kényelmesen relaxald, jellemz6en gyerekes (zommel a térségben é16)

csalddokrél van szé. Az Oko-turistak jellemz6en a Zagyva-menti fejlesztések irant
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érdekl6dhetnek majd, ugyanakkor a csalddok szdmara sem csak a rendezvények, hanem a

kiranduldhelyek is ugyanugy fontos kinalati elemek lesznek.

Harmadlagos célcsoportunk, vagy taldn még anndl is hatrébb szorulva a kiilféldiek, akik
szdmdra viszont csak abban az esetben tudunk megfelel6 kinalatot nyujtani, ha megfeleld
weboldal (tobbnyelv(i) és megfelel6 on-line kommunikacid torténik. Erre jelenleg nincsenek
meg a megvaldsulas valds esélyei, ugyanakkor fontos a célcsoport elemzésénél azt az el6nyt
is hangsulyoznunk, hogy fejlesztési helyszineinkt6l a nemzetkdzi Liszt Ferenc Replil6tér
csupan egy Ora tavolsagnyira van, ugyanakkor - ahogy jeleztiik korabban -, kiilféldi turistakra,
egy gyakorlatilag még a magyar utazdsi percepcidban sem szerepl6 térség, szinte egyaltalan

nem szamithat.
Ha a célcsoportokat szegmentaljuk, akkor az alabbi csoportokban gondolkodhatunk:

Csaladok — elsédleges célcsoportunk, akik leginkdbb a gyermekbarat programokat keresik,
témaparkokat, udll6falvakat, interaktiv foglalkoztatdé tereket. Koltési hajlanddsaguk
kozepes-magas. Varhatd tartézkodasi idejik atlagos. Szamukra a jaszapati és a jaszivanyi

fejlesztések kiemelked§ kinalatot jelentenek majd.

Fontos megemliteni az iskoldk, iskolai osztalyok, ifjlisagi csoportok tematikus szegmensét
is, akik tartalmas kiranduldsi lehetG6séget, izgalmas, szorakoztatva informalé élményeket,
programokat keresnek, nydri taborozasra alkalmas helyeket gyUjtenek. Koltési hajlanddésaguk
alacsony. A térségi turisztikai tanulmdanyt alapul véve az iskolai osztalyok varhaté
tartdzkodasi ideje magas (a magyarorszagi atlag jelen pillanatban 2,6 nap). 2014/2015-ben
Magyarorszagon 3.621 3dltaldanos iskola mUkodott kilonb6zé fenntartasban. Vagyis
szegmentalds utdn az alapsokasag 3.621 potencialis osztdly. Ha atlagban 25 emberrel
szamolunk (gyerekkel és pedagdgussal 0sszesen), valamint alapfelvetésként azt jelentjiik ki,
hogy egy iskolaban csak egy évfolyamot varunk, akkor 6sszesen kozel 90.000 turista taldlhato
ebben a szegmensben. 2014/2015-ben Magyarorszagon 2.663 kozépfoku iskola mikodott
kiilonb6z6 fenntartdsban. Vagyis szegmentdlas utan az alapsokasag 2.663 potencialis osztaly.
Ha atlagban 20 emberrel szamolunk (gyerekkel és pedagdgussal Osszesen), valamint
alapfelvetésként azt jelentjik ki, hogy egy iskolaban csak egy évfolyamot varunk, akkor

Osszesen kozel 54.000 turista talalhatd ebben a szegmensben.

Tematikus, motivdcio szerinti célcsoport-kévetés esetén sokkal egyszer(ibb helyzetben
vagyunk, amikor kommunikalni szeretnénk. Ez azért van, mert a célcsoportnak megfelel6en
kifejezett (izenet, a szdmukra legmegfelel6bb csatorndn vald eljuttatasaval sokkal nagyobb
hatékonysaggal ér célt, azaz elérésiik ardnya viszonylag magas, a visszatéré vendégek szama

is igy tud néni leggyorsabban.
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A célcsoportunk tehat, 6sszefoglaldan a belfoldi utazék. Célunk, hogy az egyre aktivabban
utazd hazai célk6zonség (2015-ben 6,4 millié tobbnapos — latogatast tettek a magyarok
kilféldén és ez alatt 530 millidrd forintot koltdttek®) szdmdra redlis alternativa legyen a
jaszsagi teleplléseinken kinalt interaktiv turisztikai termék az él6 mizeum, azaz a jaszivanyi
skanzen, és a Dd&sa Kduria is. Rovid és kozép-tdvon fejlesztéseink az utazasi dontéseket
generalni nem, vagy csak igen kis mértékben lesznek képesek 6ndllédan utazdsi déntést
befolydsolni, hosszu tavon ugyanakkor, a kovetkezetes kommunikacié mentén lehetségesnek

tlinik minél szélesebb palettat elérni a fent jel6lt célcsoportjainkbdl.

Ugyanakkor, mivel a turista desztinaciét valaszt, amikor utazasat tervezi, ezért a feladatunk
mar most olyan célcsoport-specifikus értékeket, célcsoportnak meghatdrozott és nekik
kommunikalt programokat |étrehozni, amelyek ezen a motivacién talmutatnak.
Fejlesztéslink is ezt tdmasztja ald, olyan minGségi kulturalis-, élménycentrikus, autentikus
kindlatot hozunk létre, amely f6 célcsoportjaink szinte mindegyikét lefedi. Mindezekkel a
vendégelégedettséget tudjuk novelni, amely pedig hosszi tavon a tartdzkoddsi idére is

pozitiv kihatdssal lehet, csakigy, mint a visszatér6 vendégkor megerdsitésében.

Az aldabbiakban a korosztdlyos célcsoport szegmentdcidt mutatjuk be elérési csatornakkal,

motivacidval és koltési hajlanddsaggal — 6sszefoglalva az el6z6ekben irottakat:

Ifjusdg (14-18) - kerékpdrozds, erdei taborok, cserkésztaborok, sport taborok latogatoi, a
szervezett programok irdnt érdeklédnek, illetve a nydrisziinet idészakdban motivalhatok.
K6z6s jellemz6jlik a kisebb koltés, és a fiatalosabb programok keresése. Elérési csatorndjuk

az online illetve a mobil applikacidk.

Fiatal felnéttek (18-25) — zenés, sportos és élményszerl szérakozas iranti igény novekszik,
csokken az egyéb mindségi szolgdltatdsok iranti igény, ami ugyanakkor nem jelent
igénytelenséget. Koltési hajlanddsaguk magas, amelyet azonban nem a szalldshelyen, hanem
egyéb szolgaltatasokat igénybevételével érnek el. Elérési médjuk az ajanlérendszer és az

online és mobil applikacids csatornak.

Sziil6k (30, 35-50) — Jaszapati és Jaszivany fejlesztései szempontjabdl az elsGdleges
célcsoport, akik min&ségi de megfizethetd szdlldshelyeket és minGségi, de izgalmas,
élményszerd és innovativ programokat, szorakozast keresnek. Koltési hajlanddsaguk
viszonylag magas, tartézkodasi id6 hosszabbitdsa épp ezzel a szegmenssel érhetd el. Elérési
modjuk széles palettdn mozog, a szines, min&ségi magazinok lapjain épp ugy elérhetdek,
mint on-line csatorndkon, vagy épp ajanlérendszeren keresztil. Fontos lehet szdmukra a

tOrzsvasarloi rendszer kiépitése.

1 KSH: STATISZTIKAI TUKOR, Nemzetkézi utazdsok, 2015. IV. negyedév, 2016. marcius 4.
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Onadllo felnéttek (50-65) — szamukra leginkabb a slow tourism kinalat az idealis, a kulturalis
turizmus és egy-egy desztinacid komplexebb felfedezése all érdekl6désiik kbzéppontjaban.
Ugyan dltalaban kisebb koltési hajlanddsagu szegmens, ugyanakkor csak megfontolt, hiszen
a szamara tetsz6 és minGségi szolgdltatdsért hajlandd magasabb arat is fizetni. Elérési

madjuk az igényesebb magazinok, célirdnyos nyomtatott kiadvanyok.

Seniorok (65+) — fejlesztéslink szempontjabdl szintén kiemelten fontos szegmens, hiszen a
mult felidézése az id6sebb korosztaly szamara kivald kinalatként jelenhet meg a turisztikai

piacon. Koltési hajlanddsaguk kdzepes.

7 _

Ahogy az el6z6 fejezetekben tobb izben hangsulyoztuk is, a turisztikai fejlesztéslink csak
akkor lehet fenntarthatd, azaz hosszi tavon sikeres és versenyképes, ha sikeril a két
teleptlésen él6kkel is elfogadtatni a fejlesztéseket. Anyagunkban mar széltunk arrél, hogy
ott jo turistdnak lenni, ahol a lakdk szeretnek is élni, ugyanakkor a helyi k6zosségekre is jo
hatdssal tud lenni a fejlesztés, elegendé a két telepililésen megvaldsuld tematikus
rendezvényekre vagy a megnovekedett turisztikai szolgaltatdsok iranti igények soran a
turistaval taldlkozé helyiekre gondolnunk. Célunk, tehat hogy minél jobban integréljuk a két
fejlesztést a két teleplilés életébe, azok szerves részét képezzék az ott él6k gondolkoddasanak,

j6 néhanyuknak pedig a mindennapjainak is.
Ill. 3. Versenytarselemzés

A versenytdarselemzés kapcsan mindenekel6tt fontos, hogy a piacon valé megkiilonboztetést
eredményez6 tényezGket folyamatosan szem elGtt tartsuk. Erre azért van sziikség, mert nem
elegendé a lehetséges versenytarsakat azonositani, hiszen egy folyamatosan valtozo, fejl6dé
piacon a mi fejlesztéstlinknek is folyamatosan képesnek kell lennie a megujulasra, kiilonben
bizonyosan lemarad a versenytarsakhoz képest. Egyediségiink épp ezért az ,él6 muzeum”
tematikaban folyamatosan visszakdszoén, ugyanakkor az, hogy milyen mdédon jelenitjik meg
ezt az él6 muzeum lizenetet, az mar a versenytarsakhoz képest is Ujra és Ujra meg kell
Ujuljon. A versenytarsakkal szembeni poziciondlashoz nagyon fontos emellett, hogy
megfelel6 kompetencidkkal ellatott szakmai csapat segitse a mindennapi munkat, a
menedzsmentet turisztikai képzése is fontos, épp amennyire a sajat fejlesztéslinket és a
versenytdrsakat érint6 monitoring is. A monitoring egyrészt a vendégelégedettségre,
masrészt a marketingkommunikacié hatékonysagdara kell vonatkozzon. A megujuldsra valé
képesség, valamint az autentikussag interaktiv, innovativ, élményt okozé mddon valé
megmutatdsa pedig mindennél fontosabb, amikor a lehetséges versenyel6nyokrdl

gondolkodunk. Barmit is fejlesztlink, ezeknek a kulcsszavaknak kell el6ttiink lebegnilik.
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Klasszikus értelemben vett versenytdrs elemzésiink terén pedig az utazasi szokdsok
megvaltozasardl is szélnunk kell, hiszen amidta az utazas konnyl és konnyen kivitelezhet6
lett, azdta a vilag szinte barmely pontja versenytdrsa lehet a vildg mdasik pontjan talalhatd

hasonld fejlesztésnek.

Tendencia ugyanakkor az elmult két évben a kozbiztonsag okadn a hazai utazasi hajlanddsag
folyamatos novekedése, ugyanakkor leginkdbb a kilfoldre valé utazasok szama né.
Versenytarsunk a hazai turisztikai piacon jelenleg tulajdonképpen barmely kisvaros és varos,
amely kulturalis, hagyomanydrzd, interaktiv elemeket bemutatd, természetkozeli, csaladi

poziciondlasu kulturalis és szorakoztatd lehetSségeket nyuijt.

A versenytarsak meghatdrozasa két szempont figyelembevétele alapjan tortént, egyrészt
turisztikai attrakcionk, attrakcidink sulyat vizsgaltuk a piaci kindlaton bellil, masrészt

mindezek vonzerejének eréssége, hatdkore kerilt mérlegre.

Ahogy emlitettiik és a Magyar Turizmus Zrt. kordbbi kutatdsai is megerdsitették
tapasztalatunkat, a nemzetkozi tapasztalatok alapjan az utazasok els6dleges motivacios

tényezGi a kovetkez6k:

. természeti latnivald megtekintésének lehetGségei, természeti vonzerdn alapuld
turizmus
. varosladtogatds, miiemlék |atogatds lehetGsége, hagyomdanyokon, és épitett vonzerdén

alapulé turizmus

A masodlagos motivacios tényez6k a kovetkezbk:

. szorakozas

. kulturalis rendezvények

. vizi sportok

. helyi ételek megkdstolasanak lehet6sége

. borkdstolds

. hobbitevékenységek

. kerékpdrozas

. népi kulturalis 6rokség megtekintésének lehetGsége

A versenytarsakkal szembeni kiélezett helyzetben csak az innovativ és kreativ otletekkel
flszerezett fejlesztés teszi versenyképesebbé Jaszivanyt és Jaszapatit, valamint a jaszsag
egészét is.

A kovetkezd tablazaton azt mutatjuk be, hogy kozvetlen térségiinkben milyen turisztikai

attrakciok taldlhatéak. Hangsulyozzuk azonban, hogy ezekkel az attrakcidkkal egyittmikodés
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javasolt, mert k6z0s ajanlatok mar motivalhatjak a belfoldi turistdkat utazdsi dontésikben,

egyltt mar akar egész napos, vagy 2-3 napos programkinalat is kialakithaté.

Név Telepiilés Tevékenység Célcsoport
Jaszberény Allat- és Novénykert, Gyogyfiirds aktiv turizmus | aktiv
turisztika,
csaladok
Jaszberény Jasz Mlzeum, Hamza gy(ljtemény kulturalis kulturalis
turizmus érdeklédésd
csaladok,
parok,
seniorok
Jaszalsészentgydrg | Vadas park, Erzsébet malom, Lovas aktiv és gyermekes
y Centrum, Zagyva part Okoturizmus csaladok,

okoturisztikai
érdeklédés(

vendégek

Jaszapati

Tolgyes Gyogyvizl Strandfirds és
Kemping

gyogyturizmus

feln6ttek,
seniorok,
aktiv

turisztika,

csaladok

Jaszfényszaru

Papp és Rimdczy kastély

kulturalis

turizmus

kulturalis
érdekl&désd
csaladok,
parok,

seniorok

Jaszddzsa

Képolna-domb

Jaszok Kincse Asvanyviz. Vizét az

kulturalis

turizmus,

kulturalis

érdekl6dési

Orszagos Gyoégyhelyi és Gyogyfirddi oko-turizmus | csaladok,
F6igazgatdsag ,Jaszok Kincse” védett parok,
néven elismert természetes asvanyvizzé seniorok
mindGsitette.
Jaszboldoghaza strand aktiv csaladok,
turizmus fiatalok
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Jaszszentandras Strand Aktiv Csaladok,

turizmus fiatalok

Célunk a fenntarthatd fejl6dést, a versenyképes termékstruktira megerG@sitését szolgalni

fejlesztésiinkkel is.

lll. 4. Jovokeép

Ahogy az el6z6 fejezetekben az USP-t és poziciondlast, valamint a fejlesztést korbejartuk,
tobb izben beszéltliink a vizidrél, ahogy Jaszapati és Jaszivany telepliléseket a fejlesztés

megvaldsulasat illetve a telepiilés életébe vald integraldst kovetSen latjuk.

Vizidnkban olyan, turisztikailag vonzé Jaszapati és Jaszivany szerepel, ahol a latogatd a mult
él6 darabjaival talalkozik, az él6, életre kelt mizeummal, megelevenedd hagyomdanyokkal és

innovativ, kreativ médon szerezhet élményeket.

Jov6képlnkben olyan helyet és fejlesztési helyszineket latunk, ahol valtozatos és
tematikusan rendezett programok, minéségi kinalat és folyamatosan megujuld
termékstruktura biztositja a folyamatosan névekvé vendégforgalmat. A két telepiilés helyi
gazdasaga fejl6d6 palydra all a turizmusnak is kdszonhetben, a telepiilések lakosai biiszkék

arra, hogy ezen a vidéken élhetnek.

A jov6képben foglaltak teljesiilését elGsegit6 atfogo- és részcélok megvaldsitasat a kovetkezd
intézkedések segitik: vendégfogadas korilményeinek, a turisztikai szuprastruktiranak
(szdllashelyek fejlesztése, mindségi felljitasa) fejlesztése, minGségi vendéglatohelyek
létrehozasa, egész éves nyitva tartds; a turisztikai infrastruktura -szolgaltatasok javitasa,
kiegészité szolgaltatdasok — bdévitése; hagyomanyos mesterségeket bemutatd terek, Uj
kidllitasok létrehozdsa; véltozatos, egész éves rendezvénynaptdr kialakitasa, kiszamithato,
évrél-évre megrendezésre kerlil6 programok, akdr garantalt programok erdsitése, valamint a

kozosségi térként is funkcionalé rendezvényterek minél hatékonyabb kihasznaldsa.

Az Uzleti tervben a jov8képre vonatkozdan a projekt céljai keriiltek megfogalmazasra: a
projekt atfogd célja a helyi hagyomanyokban, értékekben bévelked6 gazdasagi-kulturdlis és
tdji orokség 4dltal kindlt lehetGségeket kihaszndld és meg6rz6, valamint a telepilés
vallalkozdsainak fenntarthato fejlédését elGsegit6, a lakosok szamdra minGségi élhetéséget,
az ideldtogatd vendégeknek pedig magas turisztikai szinvonalat biztosité vonzé teleplilés

megvaldsitasa.
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A fejlesztés jol szamszerUsithet6 eredménye a latogatok szdmdanak novekedése, amelynek
tervezett értékei Jaszivany tekintetében a fenntartds 1. évét6l 450 latogatds, Jaszapatin

pedig évente 3.350 f6.

lll. 5. Marketingmix:

Kampanyterviink a kommunikalandé lzenet megfogalmazdsan alapul, maga a marketing
pedig a marketing stratégian. Ennek okdn a marketing mixet jelenleg logikai szinten tudjuk
meghatarozni aszerint, ahogy egy piaci bevezetés el6tt all6 termék kommunikacidja
meghatarozhatd. A bevezetés soran ugyanis szamos olyan koriilmény merilhet fel, amely
gyors és rugalmas beavatkozast igényel. Nincs, és nem is lehet ugyanis egységes, de még
csak egy adott termékre szdl6 6rok recept, amely ma jo, de még a kovetkez6 években is

hasznalhato.

Ami bizonyos, rugalmassdg és folyamatos monitoring nélkil az ujfajta kommunikdacids
tarsadalomban feln6tt posztmodern generdcid a fejlesztéslink szdmdara teljesen
elérhetetlenné valik, tehat képesnek kell lenniink megujulni kommunikacids eszkozeinkben

is.

Az alabbi tablazatban ezért épp azokat a tényez6ket mutatjuk be, amelyeket minden egyes
marketingkommunikacids tevékenységet megel6z8en, illetve kovetSen vizsgalnunk kell
ahhoz, hogy a folyamatosan valtozé koérilményekhez megfelel6képp igazodni tudjunk

(marketingmix az un. 4 + 4P kombinacidja szerint):

Jellemzék JelentGség Kritikus pont
Product komplex kinalati strukturaba természetes és innovativ elemek hidnya
illeszkedve min&ségi termék épitett kornyezet
Price arérzékenység — a csaladi elégedett turista (jo ingyenes programok
pozicionalasbodl fakaddan ar-érték arany) tulburjanzasa (mindség
csokkenése)
Place ami az elény, az a hatrany hozzaférhetdség jo megkiilonboztethet6ség
Promotion marketingeszk6zok fenntarthatésag az USP pontos kovetése
People human erdéforras, turisztikai story telling, kot6dés | menedzsmentet
menedzser szaktuddsat bevonni szakemberre bizni
Packaging csomagajanlatok komplexitas ha nem eléggé kreativ,
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vagy nem a stratégiat

kovetd otletek

Programming | garantdlt és tematikus tervezhetGség egyhangu, megujuldsra
programok nem képes programok

Partnership érdekegyeztetés és hatékonysag érdeklitkozések
egylttmdkodés

Jelen palydzat keretében megvaldsitani kivdnt marketingeszk6zok hasznalataval a
fenntarthatdésagot kivanjuk szolgdlni, épp ezért tesszik és tettiik meg javaslatainkat a
palydzati kérelemben szerepl6 kommunikaciés eszk6zokon kivili marketingeszk6zok

megvaldsitasara is.

lll. 5. 1. Termékfejlesztés

Fejlesztéslinkben benne rejlik az a hozzdadott érték, az a spiritusz, amely lehet6vé teszi, hogy
élményszerivé tegyik a létrehozott vonzerSket. Ahogy a marketingmix kritikus pontjaban az
el6z6 fejezetben jel6ltiik ugyanakkor, a nehézség mindig az emberi tényez6. Az, hogy képes
lesz-e, vajon akarja-e, megteszi-e azt a fejlesztés megvaldsitdsdban dolgozd turisztikai
szakember, amely a szegmenshez igazodva, mégis folyamatos megujulasra képes termék
fejlesztéséhez sziikséges menedzsment munka. A termékfejlesztés ugyanis nem egy ma
elkésziilG, és mindorokre elkészitett torténet, hanem, ahogy mar jé parszor hangsulyoztuk,
egy a vilag- és hazai turizmus trendeket, a célcsoportunk igényeit folyamatosan figyel6 és

lekovet6 munka, amely kreativ, innovativ és integrativ is kell legyen egy és ugyanakkor.

Ahogy stratégiank elején meghataroztuk, fontos, hogy ne légires térbe helyezzik el a
skanzen mindennapi életet bemutatd targyait, fontos, hogy a Ddsa Kuria kiallitdsai ne
statikusan, zart vitrinekbe porosodjanak amig idejik el nem mulik. Innovativ, kreativ, a story
telling lehet6ségét kiaknazd termékfejlesztésrél kell beszéljiink sokkal inkdbb, és ez az,
amivel a versenyképességet is novelni tudjuk. Azzal méghozza, ha egy, a vendégek valddi
kotédését erGsité, otthonossag érzetét kelt6, a story telling jegyében a kapcsolddast
létrehozo torténetre flizzlik fel a fejlesztéseinket, amely fejlesztések azutan valddi kozosségi
élmények forrasaiva valhatnak, elGsegitve, hogy szinte minden célcsoportunkra kiterjedéen
mindségi élményt nydjthassanak.

A fejlesztést kovetGen a termékfejlesztés sikeressége érdekében is turisztikai
szemléletformdldst is érdemes lenne végrehajtani, amelynek koszonhet6en a térségilinkbe
érkez6k kozosségi élményének atélése teljesebbé valhat. A termékfejlesztésben talan a
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legfontosabb szempont, hogy a meglévé, ill. a fejlesztés alatt allé és tervezett elemekbdl
kialakitott turisztikai termékstruktira jol tervezett, j6v6képnek megfelel6 image-alapu, a

kinalat minden elemében megjelend fejlesztése, integraltan és komplexen torténjen.
Terméktipusaink ezek alapjan:

- innovativ és kiemelten kreativ, a multat a jelenbe atemel6 termékek

- kulturalis turizmus termékei (szorosan véve a hagyomanydrzésre fékuszalva)

Az élményszerliséghez az Ujrarendezett rendezvénystruktura elsédlegesen hozzatartozik,

fontos, hogy az év minden szakaszdban kinaljon terméket a két telepdilés.

Tematikus csomagajanlatainkat leginkdbb az an. garantdlt programok terméktipusba tudjuk
sriteni. Ez a fajta garantalt programkindlat ugyanis - tematikus és koncentralt
elrendezésével — szamos vendégoldali el6nnyel jar, amely elény mar az utazdsi dontés
meghozatalakor jelentkezhet. A garantalt programokat mindig vezetett turaként inditjuk,
azaz kisér6t, idegenvezet6t biztositunk a program mellé. A programok f6bb jellemzéi (a

turisztikai stratégia alapjan):

e tematikus (célcsoport motivacié alapjan meghatdrozott) jelleg

e vadltozatos idétartam

e jarmodok szerinti tematizacio (vizi turisztikai, kerékparos, lovas, gyalogos)
e egyéni formalds lehetGsége

e szakvezetd kisérete

e minimalis koltséggel és koncentralt élménnyel jar

o bérelhet6 eszkdzok bevondsaval a felkésziilés (eszkoz tekintetében) minimalis
e jo ar-érték arany

e konnyl kommunikalhatdsag

e a poziciondlasaban jé felhaszndlhaté el6nydk

o koOzOsségformald hatas

e identitasfejlesztés

e gazdasagpotencial novekedés

e halbzatosodas

e aktiv partnerség kialakitasa, megerdsitése

Jaszapati és Jaszivany telepliléseken megvaldsuld fejlesztésekben a hagyomanyos
mesterségek, az interaktiv mddon megtapasztalhatd zenekari mulatsag, a népviseletek, a
helytorténet interaktiv bemutatasahoz kapcsolddva jol kommunikalhatd és a pozicionalasra,
az Gizenet kozvetitésére alkalmas tematikus turisztikai csomagokat javaslunk tehat létrehozni
az alabbiak szerint.
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Maga a termék a létesitményekben kialakitandé kindlat, un. kapcsolt termékek lehetnek a

kindlatot ,.eladd” rendezvények.

A. Javaslat a kinalatra vonatkozéan:

1. Alapkindlat

Korhlien berendezett épiiletek, helytorténeti gylijteményekbdl és egyedi gyljtésbdl

szarmazo kiprébalhatd, hasznalhatd korh( targyakkal - kavéf6z6, szovdszék stb.

Rengeteg hasznos otletet nyujthatnak a Févarosi Allatkert, a Természettudomanyi
Muzeum és a Budakeszi Vadaspark fabél és papirbdl készilt egyszerlbb interaktiv

elemei, helyi kulturtérténeti adaptacidban.

2. Tematikus programcsomagok

A termékeket ezt kdovetGen muzeumpedagodgiai tipusfoglalkozasokkal lehet komplexebbé

tenni, pl. Elet, Munka és Jaték a Jaszivdnyban és Jaszapatiban Akkor és Most tematika

alapjan.
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Feladatlap alapu bejdras kidolgozasa — kis térkép és feladatlap alapjan minden helyszinen
kisebb, pl. megfigyelési feladatok. Kis feladatlap, mely alapjan iranyitottan lehet végigmenni

a két helyszinen - be kell jel6Ini bizonyos elemeket, megkeresni dolgokat

- Allandd, nem nagy koltségigényii feladatok - pl. papirbdl kivaghatod, stb.

B. Javasolt tematikus rendezvények — kapcsolt termékek

1) Oltsd magadra a multat! — divat és tdnc témdban virtudlis ruhabemutaté a fiatalok
szamara; a ciganyzenei eszkozokkel pedig zenés bemutaté a latogatdk és a jaszsdgban még
megtaldlhaté ciganyzenekar(ok) kdzremikodésével. A tematikus csomag akadr garantalt
programként, ill. az osztalykirdndulék szamara is meghirdetésre keriilhet. Az
osztalykirdnduldsokat Jaszivannyal egyitt a skanzen és a Dodsa Kuria kozos ajanlataval

javasolt piacra vinni.
2) Gasztrondmiai verseny — f6z6verseny a helyi hagyomanyos ételek megmutatasaval

Az aldbbiakban azokat az évente megrendezett programokat soroljuk fel (rovid

bemutatassal), amelyeket a jov6ben a Ddsa Kuridban rendeznek majd:
Apati nevl telepilések talalkozdja
e 1997-6ta
e Magyarorszagon 16 olyan telepiilés van, amelynek uténeve Apati
e elénye, hogy turisztikai céljaikkal tamogatjak egymast a telepiilések

e vendégek és a hazai kozonség is ismeretekre tesznek szert mas magyarorszagi

falvak, térségek kultirajaval, gazdasagaval kapcsolatban
Jaszok Vilagtaldlkozéja
e minden évben mas Jasz teleplilés ad otthont a rendezvénynek

o 18 teleplilés és 23 kirajzott, jaszok altal alapitott teleplilés vesz részt, aminek a

f6 motivuma a hagyomanyd&rzés

e jaszsagi miuvészek, mivészeti és hagyomdany6rzé csoportok bemutatdi

lathatdk
Jaszsagi Randevu

e t6bb napos, szinvonalas, mivészeket felsorakoztatd program
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e konnylzenei koncertek, folklor mi(isorok, operett és ndétamdsor,

gyermekprogramok
Araté linnep és Tavaszindité Gazdanapok
e 1997- 6ta megrendezésre keril

e nagy szerepet kap a hagyomdnyos kézi aratdsi szokdsok és eszkozok

bemutatasa
e akisebbek is csemegézhetnek nekik sz6l6 programokban

e a mezGgazdasagi gép kiadllitds az orszag valamennyi tdjarél vonzza a

mezG6gazdasag irant érdekl6d6 szakembereket
Hagyomanyos szakmak szakmai hagyomanyok
e 2004-6ta keriil megrendezésre
e célja a térség hagyomanyainak felidézése, fenntartasa, tovabbadasa

o érdekes el6adasok és gyakorlati foglalkozasok keretein beliil ismerkedhetnek

meg az érdekl6ddk a térség jellegzetes kézmlves hagyomanyaival, szokdsaival
Jaszapati varos napja és babf6z6 verseny
e 2010 6ta kertl lebonyolitasra

o fGzGverseny célja a hagyomanyos jaszsagi ételek megismertetése, a népi

gasztrondmia kultura terjesztése, kulindris élvezetek népszerUsitése

Jaszivany Falunap
e 2000 6ta lebonyolitasra kerdil

e helyi kulturalis és szinvonalas mlvészeket felsorakoztaté program

Esemény megnevezése Id6pontja

Apati nevd teleplilések talalkozdja junius els6 hete
Araté linnep julius 2. hete
Jaszok Vilagtaldlkozéja julius 3. hete
Jaszsagi Randevu julius utolsé hete
Jaszivany Falunap augusztus 3. hete
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Hagyomanyos szakmak szakmai | oktéber 3. hete

hagyomanyok

A fentiek kozil a jov6ben Jaszivdnnyal kozosen javasoljuk megrendezni a Hagyomanyos
szakmak szakmai hagyomanyok programot, amelyet Jaszapatin 2004 6ta évente rendeznek
meg, ugyanakkor a program megujuldsat épp Jaszivany adhatnd meg az él6 muzeum, a

skanzen segitségével.

Jaszivany tematikus programjavaslatai:

1) Ezt rég kifézték! — virtualis f6z6verseny az él6 muzeumban Jaszivanyon. A jaszivanyi
skanzenben az él6 muzeum {izenete kivaldan megmutathaté egy olyan garantdlt
programban, amelyet egy applikacid segitségével (vagy szamitdgépen) lehet jatszani. Ennek
szoftveres tartalmat amennyiben a palydzatba nem lehet beépiteni, akkor a megvaldsitasban
részt vevd turisztikai szakemberek segitik a jaték lebonyolitdsat. Régi ételek 6sszetevdit kell

Osszevalogatni, és egyet végll el is késziteni hagyomdanyos mddszerekkel.

Korabbi fejezetekben leirtuk, hogy a skanzen él6 muzeum jellegéhez javasoljuk, hogy minden
olyan hasznalati eszkdz, amelyet a telepiilésrél gydjtottek és izgalmasan kiprébalhatd, azok
egy-egy masolati példannyal kerilnek majd a latogatdk kezébe, igy kiprébalhatéva valik a
konyham(vészet is elektromos hazi gépek nélkiil, azaz a régi habver6, a régi mérleg, az

elektromos tlizhely helyett pedig a kemence.

2) Szarvasgomba és birkaporkolt - képzett szarvas-gombaszokkal és kutydikkal szarvasgomba
keresésben vehetnek részt a programon résztvevék, valamint megismerhetik a birka- és
diszndvagas helyi hagyomanyait is. Kiemelt programok esetében a diszndvagas valéban meg

is torténik, akar csapatépitd tréning keretei kozott is.

3) Eletben maradni a multban — kizarélag a 100 évvel ezel6tti eszkdzok hasznalataval egy
nap, vagy néhany dra eltoltése feladatok elvégzésével. A feladatok k6zott az egyes hasznalati
targyak korabeli elnevezésének, helyének és funkcidjanak parositasa is szerepel. A feladat
sok humor forrasa is lehet, hiszen olyan targyakrél beszéliink, amelyeknek a neve, kiilseje,
hasznalata mar nem csak a legifjabb generacid szdmdara jelentenek kihivast. (A feladatok

sikeres teljesitéséért a skanzen sajat h(itémagnesét kapjak a gyermekek.)

4) Osztalykiranduldsok — az altalanos iskolai, de még a kozépiskolas osztdlyok szamara is

egyedi programlehetGséget kindl majd a skanzen, amelyet a térség mas kindlati elemeivel,
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igy pl. a Désa Kuridval, ill. a jaszberényi Allatkerttel egyiitt, csomagban kinalva versenyképes,
a turisztikai piacon értékesithetd terméket kapunk. Az osztalykirdanduldk szamara animator
segitségével 3 éras programcsomagot készit a skanzen, amelyben a didkok kiprébalhatjak a
régi irogépet, osszehasonlithatjdk a korabeli kommunikacids lehet6ségeket a maiakkal,
kiprobalhatjak a régi gyermekjatékokat és a hagyomanyos gyermekfeladatokban is részt

vehetnek a haztdji munkakat megismerve.

Az aldbbiakban olyan programokat sorolunk fel és mutatunk be roviden, amelyek a

Skanzenben kaphatna teret és helyet a jov6ben:

Gyermek és csaladi nap
e hagyomanyos csalddi szerepek és feladatkorok felelevenitése
e hagyomanyos ételek készitése
e népi gyermekjatékok tanitdsa és jatszdsa (az egykor még jatszott, ma mar kevésbé
ismert népi gyermekjatékok, és olbéli jatékok atorokitése)
o korabeli jatékok kiprébalasa, és a korabeli jatékok altal inspiralt feladatok
Nyari kézmdves tabor és jatszohét
e népi mesterségek bemutatasa
e népi gyermekjatékok
Tokos-lvany nap
e hagyomany6rz6 programok
Jasz nap

e ajasz hagyomadnyokat felelevenit6 programok

A fentiek koziil a Jaszivanyi Falunappal egybekétott Szarvasgomba Unnep az az esemény,

amely a legtobb latogatdét vonzza ide a kdrnyez6 teleplilésekrdl augusztus 20-an.

Minden programot a helyi szolgaltaték bevonasaval terveziink megvaldsitani, akiket a
tervezett turisztikai térképen ikonokkal és névvel jeldlve be is mutatunk a latogatdk szamara.
A térkép és a weboldal tartalmi frissitése és gondozasa Jaszapatin a tourinform feladata,
Jaszivanyon pedig |étesitményt lGzemeltet6 dnkormanyzat , illetve a skanzenben dolgozé

kollégak feladata.

1. 5. 2. Arképzés

A tervezésnél figyelembe vettiik, hogy a fejlesztéshez kapcsoldddan a fenntartasi id6szakban
egyenletes (itemben novekvSé bevételre szamithatunk az attrakciok ismertségének

novekedésével aranyosan. Az ingyenes, kozosségi és helyi programok mellett az el6z6
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fejezetben bemutatott tematikus csomagok, garantalt programok a jegydrakon tul nem

kapnak egyedi arazast.

A skanzen és a Ddsa Kuria jegyarait ugy érdemes meghatarozni, hogy egy csalad szamara ne

legyen megterheld, atlagosan 500 Ft / f6 jegyar a redlis.

A fenntarthatdsagot bevételeink el6segitik, mindemellett a fenntartds ideje alatt az
Uzemeltetésben a teleplilések ©6nkormdnyzatainak munkatarsai végzik a karbantartasi

munkakat.

ll. 5. 3. Ertékesitési csatornak

Az értékesitési csatornainkat két f6 célcsoportunk, a csaladok, a kulturalis turizmus irdnt

érdekl6d6k igényeinek megfelel6en kilonitjlk el.

Mindkét Onkormdnyzat vdllalja, hogy éplletében informdaciéos pontot U(zemeltet az
onkormanyzatokon hivatali id6ben. On-line és off-line marketingkommunikacids eszkozoket
a projekthez a marketingkommunikacios eszk6zok tablazat mutatta be — ezek a palyazatban
igénybe vett marketing eszkdzok. Ertékesitési csatorndnk tehat elsédlegesen az internet 4ltal
nyUjtott lehet6ségek, ugyanakkor a kozosségi média eszkozeit is értékesitési csatornaként
fogjuk hasznalni.

Kordbbi kommunikacids csatorndk Jaszivanyon (a telepiilést ajanld kisfilmek):

A csaladok és a kulturélis turizmus irdnt érdekl6d8k szamara egyarant kiemelten fontos a kozdsségi
oldalak, a social media naprakész tartalommal valé elldtéasa, facebook kampanyok

kivitelezése, valamint ingyenes on-line fellletek, programajanldék alkalmazasa.

A palyazati kérelemben nem kerilt betervezésre on-line marketingkommunikaciés eszkoz

koltsége, ugyanakkor itt is hangsulyozzuk ennek fontossagat és szlikségességét.
Kozvetlen értékesitési csatornaink:
e sajat weboldal (responsive honlap) létrehozdsa, azon valé megjelenés
e a helyi 6nkormanyzatok és tars intézmények weboldalain valé megjelenés
e hirlevelek, programajanlok kiktildése (CRM rendszer kiépitése!)

e atérség turisztikai szolgaltatdinak weboldalan banner elhelyezése, atlinkelési
lehet&ség (banner készitésének koltségei jelenleg nem képezik a projekt

koltségvetésének részét)
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e Programajanlékban valé megjelenés

o a fejlesztéseket és a két telepilés turisztikai szolgdltatéit ikonokkal bemutatéd

turisztikai térképen vald megjelenés
e helyi és térségi irott médiumokban vald cikkek elhelyezése

Online, innovativ eszkdzok el6térbe helyezése a koltségek végességes okan nem teszi
lehetdvé pl. a google adwords kampany tervezését és lebonyolitasat, és on-line hirdetéseket
sem jelentetiink meg fizetett tartalomszolgdltatasként, ezért aztan a facebook és az ingyenes
programajanlék folyamatos tartalmi megujitdsa kiemelten fontos lesz a piaci bevezetés

folyamataban.

lll. 5.4. Marketingkommunikacié

Az el6z6 fejezetben bemutatott marketingkommunikacids eszk6zok mellé rendelt csatorndk
alapjan lathatd, hogy a PR, a promdcid leginkdbb az ingyenes feliiletekre korlatozddik. Epp
ezért nagyon fontos a CRM rendszer miel6bbi kiépitése, amely koltség ugyan szintén nincs
beépitve a palyazatba, egy alapvetd ligyfélkapcsolati menedzsmentet a meglévé eszkozokkel
és a megvaldsitasban résztvevé munkatarsakkal is el lehet inditani. Ez természetesen nem
fog tudni specializalt, célcsoport-specifikus igényekre valaszt adni, sem statisztikat nydjtani,

ugyanakkor hirleveleket, facebook tartalmat képes majd adni.

A belépGjegyeken, a kereskedelmi vendéglatd egységek arculati elemein (logé, leafletek,
cégtablak, webes megjelenések, jegyek, stb.) egységes arculati elemeinket szeretnénk
megjelentetni, ennek a munkanak a szervezése és a helyi szolgdltatdk bevonasa is a

turisztikai szakértg, illetve menedzser feladata lesz majd.

Nemzetk6zi példankat ujra emlitve javasoljuk a Milton Keynes Museum bemutatkozd
filmjében lathatd story telling eszk6zokkel elkésziteni a kisfilmet. A sikeres inditast kvetéen
az M2 gyerekhiraddé HetedHét Kaland cim({ misordban valé megmutatkozasra akkor van
esély, ha megfelel6 innovativ, kreativ 6tletet valdsit meg a két fejlesztés a termékfejlesztésre
és tartalomfejlesztésre vonatkozé javaslatok kozul. Ez a kitétel egy-egy blogger
megnyerésére is igaz, hiszen, ha eléggé kreativ, eléggé egyedi a fejlesztés, akkor az ingyen
elérhetd fellletek is kdnnyebben adnak hirt a kezdeményezésrél — pl. , ill. felkérheté Daniel
Andrdast vagy mas ismert kortdrs gyerekmesekodnyv illusztrator is, hogy rajzoljon szinezét a

helyszinekrdl -
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lll. 5.5. Marketing szervezeti kérdései, emberi tényez6 a termék

marketingjében (5. P)

Mindkét palyazéd esetében a tervezett fejlesztések megvaldsulasa esetén létrejové Uj
latvanyossagok az o©nkormanyzatok kulturaért és kozmlivel6désért felelés szervezeti
egységeinek felligyelete alatt fognak mikodni, ugyanis e szervezeti egységek rendelkeznek a
megfelel6 kompetencidkkal és tapasztalatokkal a hasonld egységek mikodtetésérdl.
Mindkét telepllés tervei szerint 2 f6 fogja kozvetlenil ellatni az Gj létesitményekkel
kapcsolatos feladatokat. Ehhez mindkét telepiilés esetében kivalé helyismeretre és
idegenvezet8i gyakorlatra lesz sziikség. Jaszivany esetében egy dnkormanyzati dolgozé és a
kulturalis foglalkoztatott feladata lesz az érkez6 vendégek kdrbevezetése. Jaszapati esetében
a két fének komplex munkakorben sziikséges tevékenykedni, hiszen feladatkorik magdban

foglalja a recepcids, tarlatvezetd, és idegenvezeté feladatokat is.

A nydri id6szakban emellett didkokat, nyelveket beszél6 fiatalokat gyakorlati céllal javaslunk

a teleplilésre meghivni a kornyez6 telepuilésekrdl is.

Marketingért felel6s team, munkatdrsak az Onkormdnyzat jelen projektben dolgozé
munkatdrsai, illetve Jaszapdtiban a Tourinform munkatarsai vallaljak, hogy a fenntartdsi
idészakban folyamatos monitoringot végeznek (piackutatdst), illetve a termékfejlesztés,
marketingkommunikacié, hattérmunkak elvégzéséért felelnek. A piackutatast kérdéiv,

internetes honlapon megjelend kérddiv formajaban végezziik el mindkét telepilésen.

lll. 5.6. Egyiittmiikodések, integracio

A fejlesztések a valddi partnerség nélkil Gnmagaban szinte életképtelenek lennének, ahogy
az el6z6 fejezetekben szamtalan ponton ki is tértlink erre. Hangsulyoztuk, hogy a fejlesztett
vonzer8ket miként sziikséges integralni a térség kinalatdba, amely folyamatot azonban
(ahogy a hianyossagok fejezetben emlitettilk) megnehezit, hogy nincs olyan turisztikai
szervezet, helyi, vagy térségi TDM, amely ezekre a teleplilésekre vonatkozéan turisztikai

menedzsment feladatot latna el.

A tourinform iroda segitségével a létesitményekben dolgozdk, illetve a projekt turisztikai
szakért6je fel kell vegye a kapcsolatot és a termékfejlesztés érdekében aktiv partnerséget
kell kialakitson a helyi és térségi relevans szervezetekkel, ugy mint pl. Jaszok Fo6ldjén
Turisztikai Egyesulet, Jasz Piacért Egyesilet, Jaszkerllet Nonprofit Kft.,, a Jaszsagi

Népmdvészeti M(ihely, Jaszok Barati Egyesilete és a szolgaltatdkkal is. Az egylttm(ikodések
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terén kiemelten fontos lenne, hogy a turizmus szereplGinek haldzatba szervezése, a
vendégtajékoztatas, a szemléletformadlas, a helyi adatbazis kezelése egy szervezet kezében

legyen, aki 0sszefogja és piacra viszi.

Fontosak emellett a hagyomdanyos testvérvarosi kapcsolatok is, Jaszapati varos az alabbi

testvérvarosokat tudja a partnerségben egyittmikodévé tenni:

Varos Orszag

Lancut Lengyelorszag
Temerin Szerbia
Kéménd Szlovdkia
Marossarpatak Romania

Az integrdlashoz a helyi kdzosségeket vonjuk be a Ddsa Kuria és a Skanzen él6vé, aktivva

tételének segitségeként. Jaszivanyon az alabbi szervezetekkel alakitunk ki aktiv kapcsolatot:

Oszid6 Nyugdijasklub 1981-ben alakult, jelenleg mintegy 30 fével miikodik. Onallé
rendezvényeik mellett a helyi kulturalis élethez is aktivan hozzajarulnak. Tagjaibdl alakult

meg a Jaszivanyi Népdalkor, amely egyre nagyobb népszerlségnek orvend.

Jaszivanyért Egyesilet 2005-ben alakult, célja a teleplilésen él6k életének szinesebbé tétele
alkalmazkodva napjaink valtozasaihoz, enyhitve a kistelepilésekre jellemz6 negativ jegyeket.
Tevékenységik sokrétli, am elsésorban olyan feladatokat vallal magara, mint a fiatalok

hasznos szabadidé elt6ltése, jatszohazak, taborok szervezése.

Onkéntes T(zoltd Egyesiilet 2005-ben alakult Gjja. A mai napig képviseli telepiilésiinket a
Jaszsagi tlzoltd versenyeken, egy sikeres palydzat eredményeként megujulhatott az

egyeslilet székhelye.

Polgardrség a 2017. év végén, a 2018. év elején kezdi meg Ujbdl mikodését, ezzel biztositva

a telepulés lakosainak szamara a biztonsag és a nyugalom érzetét.

A vizi turizmus élénkitése kapcsan egylttm(ikodést javaslunk a Magyar Kajak — Kenu
Szovetséggel, amely a GINOP 7.1.2 -15 kddszdmu pdlyazati konstrukcié keretében nevesitett

partnerként fejleszti az elkovetkezd id6szakban az orszag vizi turisztikdjat.

Illeszkedés a TOP pdlyazat keretei kozott ezen kiemelt viztesteken kivili infrastrukturalis

fejlesztések megvaldsithatoak, igy a Zagyva is fejleszthetd.
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A Zagyva a tizedik legnagyobb magyarorszagi folydként képes Osszekdtni a jaszsagi

teleplilések egy részét, és erre az Utvonalra kapcsolva:

o Osszefogja, keretbe helyezi a Jaszsdgban megvaldsuld (kiiléndsen a Zagyva partjan
megvaldsuld) turisztikai fejlesztéseket

o Kerékparos fejlesztéssel elérhetéek a térség tovabbi telepilései, firddi,
l[atvanyossagai

e Bemutathato a térség kiemelkedé lovas élete, kapcsolhaté a lovas turizmus

Az Utvonal létrehozasaval a helyi dltaldnos és kozépiskolaknak lehetGsége nyilik csatlakozasra
a Bejathaté Magyarorszag tantervhez, igy Uj ismeretekre tehetnek szert a folyd
megismerésén keresztil. (A bioldgia, fizika, kémia és a féldrajz oktatdsanak bekapcsolasaval)

A Bejarhaté Magyarorszag keretrendszere a jaszberényi fels6oktatds részévé teheté.

A kapcsolddd szolgaltatasokon keresztlil a vizpartokon kivili térség latogatdinak szama
jelentésen névelhetd, bemutatva a Jaszsdg egyedi arculatat, kulturalis és természeti értékeit.
Ez, f6ként a Jaszsdg madsik turisztikai tengelyét, Jaszalsdszentgyorgy — Janoshida tengelyt
érinti, am jelen fejlesztés is szervesen kapcsolddik, hiszen a teleplilések a Zagyva-mentén

helyezkednek el és a viz tengelyhez integralhato kulturalis kindlatot biztositanak.

A termékfejlesztés, a programturisztikai és minGségi kozosségi terek Uj kindlatelemet

jelentenek és a mar meglévé attrakcidkhoz, programokhoz kénnyen integralhatoak.

IV. Pénziigyi terv

A térségben jelentés kulturalis és o©rokségi helyszinek turisztikai fejlesztése
koltségkategdéridban a szakmai tevékenységekhez kapcsolddd szolgaltatdsok koltségei
koltségtipuson belll Marketingkommunikaciés szolgaltatasok koltségei tekintetében az

aldbbi dsszegek kertltek betervezésre.

Jaszapati Jaszivany

Marketingkommunikacios 500.000, -Ft 100.000, -Ft

szolgaltatasok koltségei

Informacidink  szerint  koltségatcsoportositast kovetéen a marketing keret a

kovetkezGképpen alakul:

Jaszapati Jaszivany

Marketingkommunikacios 846.500 Ft 796.000 Ft
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szolgaltatdsok koltségei

Jelen marketingstratégidban meghatdrozott feladatokhoz kapcsoléddan az alabbi logikai ut

mentén tesziink javaslatot az attervezésre:

Tervezés szempontjai:

- sziikségszer(iség

- tervezhetGség (pl. bevételek bizonyos szazaléka marketingre)

- koltséghatékonysag

- szakaszossag: bevezetési szakasz, fenntartasi id6szakra vonatkozé tervek
Az aldbbiakban az Uzleti tervet idézziik a pénziigyi terv fejezetet érintve:

A tervezett fejlesztések egyik teleplilés esetében sem tekinthet6k jovedelemtermelének,
mert kozvetlen bevételeket nem termelnek, azonban az épiiletek felujitdsa révén jelent8s
energia megtakaritas érhetd, el, ami a projekt 2019-es befejezését kbvetSen évente mintegy

29%-kal csokkenti a telepilések adott épliletekre forditott izemeltetési koltségeit.

A fenti javaslatokat azért és ugy tessziik meg, mivel a tamogatdsi kérelem 0Gsszeallitasat
kovet6éen pontosabban felmértiik a marketingkommunikdacidés sziikségleteket, és az
eredetileg tervezett marketingeszk6zok mellett (szérdlap, képeslap, kiadvany, stb.)
egyértelmivé valt annak szlikségessége, hogy nagyobb hangsulyt kell forditsunk
(koltségatcsoportositasnak koszonhet6en) az on-line marketing eszkdzokre, illetve az
egységes turisztikai pozicionalast elGsegité 6ndllé arculat kialakitasara is. Mindezek a

fenntartast és a koltséghatékony lizemelést is elGsegitik.

A koltséghatékony és sziikséges marketingkommunikacié mentén a koltségek (korabbi
fejezetekben mar megindokoltan szikséges) atcsoportositasa eredményeként az aldbbi

pénzigyi elosztast ill. felhasznalast javasoljuk:

JASZAPATI
Projektben el- Kéltség
Marketingkommunikacids eszkoz Forras, megvalositas szamolt kolt- (F)
ség-e
Szérdlapok készitése palyazati forras igen 200 000
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Ddsa csalad emléktablajanak elkészitése

a hozzéatartozé csaladfa, cimer, nemesi ci- | palydzati forrds igen 300 000
mek feltlintetésével
o i Ll 0l s onkormanyzatok sajat megva-
belsé és kiils6 kommunikacio (hirlevelek) |, .. nem -
[6sitasban
facebook tartalomszolgaltatas (social me- | .. .
. Onkormanyzatok nem -
dia)
. L onkormanyzat sajat megvalo-
PR cikkek helyi médiumokban s y ) 8 nem -
sitasban
rendezvénykommunikacid, ingyenes onkormanyzat sajat megvalo- nem
programajanldé oldalakon valé megjelenés | sitdsban
rojekt megvalositds (kdltség-
weboldal orol galdsitds (KSltseg igen 346 500
atcsoportositdst kdvetben
MindGsszesen 846 500
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Az aldbbi tablazat a konzorciumi tag Jaszivany marketing koltségeit tartalmazza.

JASZIVANY
Projektben Koltség
Marketingkommunikacids eszko6z Forras, megvaldsitas elszamolt (Ft)
koltség-e
Szoérdlapok készitése palyazati forras igen 20 000
informacids fuzetek készitése palyazati forras igen 30000
képeslapok készitése palyazati forrds igen 30 000
Ujsaghirdetések palyazati forrds igen 20 000
belsé és kiils6 kommunikacio (hir- | 6nkormanyzatok sajat megvaldsi- nem
levelek) tasban
facebook tartalomszolgdltatas R .
. . Onkormanyzatok nem -
(social media)
. L onkormanyzat sajat megvaldsitas-
PR cikkek helyi médiumokban ban ¥ J & nem -
rendezvénykommunikacid, ingye- | .. , ., C s
s , | 6Gnkormanyzat sajat megvaldsitas-
nes programajanlé oldalakon vald ban nem -
megjelenés
turisztikai attrakcidkat, dtvonala- | projekt megvaldsitas (kéltségdtcso-
kat is megjelenitd turisztikai tér- [ portositast kévetéen, a marketing- .
; . . . . igen 696 000
kép eszkdzok soraban Uj eszkdzként ja-
i vasolva)
Minddsszesen 796 000

A promocids kisfilm egyel6re nem fér bele a marketing koltségkeretbe. Koltségmegtakaritas

esetén mindenképpen erre a tételre javasoljuk a kovetkez6 koltségatcsoportositast.
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V. Cselekvési program (akcioterv)
F6bb javasolt marketing eszkdzok, néhany példaval és bevezetési hataridével:
1. Honlap és facebook oldal kialakitasa
Példa attekinthet6 honlapra:
- - kulon szekcid csaladoknak
Legjobb eurdpai muzeumok gyerekekkel:
2. Tematikus programok kidolgozasa
- alkalmakhoz kothet6 események — pl. tokfaragds eredeti bicsakkal
- osztalykirdndulads csomagok
- szliletésnapi csomag
- csapatépités (pl. kenyérsités)
3. Térképes kiadvany és képeslapok készitése

Javaslat térképes kiadvanyok stilusara:

https://www.childrens-museum.org/
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Regisztracio a lehetd legtobb programajanléba

Kapcsolatfelvétel HetedHét Kaland szerkesztdségével (

Altalanos iskolaknak programajanlo kiildése

N o v,

Rendezvények szervezése

Tovabbi koltségatcsoportositas esetén
8. Promdcids kisfilm honlapra a leirtak szerint

9. Felkérni pl. Ddniel Andrdst vagy mds ismert kortdrs gyerekmesekényv illusztrdtort,
hogy rajzoljon egy szinezét a helyszinrél -

10. Meghivni és vendégqiil latni bloggereket
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MUkodtetést biztosité csapat

[étrehozasa

K6z6s honlap és facebook oldal

kialakitasa

Lokalis marketing kihasznalasa X
Tematikus programok kidolgozasa, X

melyek a honlapon is elérhet6k:

Térképes kiadvany készitése -

Minden fejlesztés egy térképen

Regisztraci6 a lehetd§ legtdbb

programajanléba

Bloggerek, gyermek és szabadidGs

mUsorok meghivasa

Nyomtatott kiadvanyok — térkép és X
feladatlap

EgyUttmUkodések kialakitasa a helyi XX

turisztikai szolgaltatokkal
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